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BAUDRİLLARD’IN SİMÜLASYON KURAMI  

BAĞLAMINDA SOSYAL MEDYADA TÜKETİM ÜZERİNE 
BİR DEĞERLENDİRME 

 
 

  Demet YALÇIN 
 
Giriş Vazgeçilmez bir alışkanlık haline gelen sosyal medya, çoklu kullanıma elverişliliği, sürekli güncellenebilmesi, sanal paylaşıma imkân tanıması açısından uygun bir ortam olarak, günümüzün dikkatlerini bu alana çekmektedir. Sosyal medya üzerinde insanlar, günlük hayat içerisindeki düşüncelerini günü gününe yazmakta, bu düşünceleri tartışabilmekte ve yeni fikir-ler ileri sürmektedirler. Ayrıca birey, kişisel bilgi ve fikirlerinin yanı sıra çeşitli fotoğraflar, videolar paylaşabilmekte, sosyal medya üzerinden iş arayıp bulabilmekte, dahası sıkılıp usan-madan gerçek dünyayı sanal ortama taşımakta ve bu ortamda yaşamını devam ettirebilmektedir (Vural ve Bat, 2010: 3349).  Sosyal medya gündelik hayatın hemen her alanına entegre ol-muş, gündelik hayatın vazgeçilmez bir uğraşı haline gelmiş du-rumdadır. İnsanlar sosyal alanlarını bu ağlara taşıyarak, fiziksel bir mekân olmaksızın bu ağlardaki kişisel hesapları üzerinden arkadaşlık ilişkisi kurmakta, sohbet etmekte, fotoğraf ve video paylaşarak etkileşim içerisine girmektedir. Ayrıca internetin gündelik hayatta ve çeşitli kurum ve kuruluşlarda yaygınlaşma-
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