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COVID-19 DONEMINDE SEYAHAT ASERME VE SEYAHAT
MOTIVASYONLARI
Oz
Bireyleri ya da kitleleri seyahat eylemine yonelten sebepler seyahat motivasyonlari
olarak ele alinmaktadir. Genel olarak insanlar1 seyahate yonlendiren
motivasyonlarin dinlenme, eglenme, saglk, egitim, inan¢ ya da isle ilgili
sebeplerden beslendigi soylenebilir. Covid-19 pandemisi ise seyahatlerin
kisitlandig1 ve insanlarin seyahatlerden biiylik oranda uzak kaldig1 bir donemi ifade
etmektedir. Seyahat edilemeyen siiregte seyahate yonelik siddetli arzunun
bulunmasi; seyahat asermesi olarak tanimlanabilir. Hazirlanan ¢alismada
seyahatlerin kisitlandigi Covid-19 doneminde bireylerin seyahat asermesi ve
seyahat motivasyonlarin1 belirlemek amaglanmigtir. Bu kapsamda kolayda
orneklem ile belirlenen 465 kisiye online olarak ulasilmistir. Yapilan analizler
sonucunda katilimeilarin Covid-19 déneminde seyahat aserme diizeylerinin genel
olarak ortalama altinda kaldigi dikkat ¢ekmektedir. Bu durum {izerinde Covid-
19’un kendisinin, buna bagli getirilen kisitlamalarin ve saglik endiselerinin
etkisinin var oldugu agikca goriilmektedir. Seyahat eden bireylerin seyahat
motivasyonlarma bakildiginda ise biiyiik oranda kisisel gelisim ve bilgi artirmi
sebebiyle seyahat ettiklerini sdylemek miimkiindiir. Hazirlanan ¢alisma sonucunda
Covid-19 doéneminde seyahat eden bireylerin gorece geng, kendini gelistirme ve
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sosyallesme arzusu duyan ve farkli deneyimler arayan kisiler oldugu dikkat
¢ekmektedir.

Anahtar kelimeler: Covid-19 Pandemisi, Seyahat Motivasyonlari, Seyahat
Aserme Olgegi, Turizm

TRAVEL CRAVING AND TRAVEL MOTIVATIONS IN THE COVID-19
PERIOD

Abstract

The reasons that make people travel are considered as travel motivations. In
general, it can be said that the motivations that direct people to travel are fed by
recreation, entertainment, health, education, belief or work-related reasons. The
Covid-19 pandemic refers to a period in which travel is restricted and reduced.
Travel craving can be defined as the presence of a strong desire to travel during the
non-travel period. In the study, it was aimed to determine travel craving and travel
motivation of individuals in the Covid-19 period, where travel is restricted. In this
context, 465 people were reached online. As a result of the analysis, it is
noteworthy that the travel craving levels of the participants during the Covid-19
period were generally below average. In this case, it can be clearly stated that
Covid-19 and related restrictions and health concerns have an effect. Looking at
the travel motivation of the individuals traveling, it is possible to say that they are
traveling mostly due to increasing their personal development and knowledge. As a
result of the prepared study, it can be said that individuals traveling during the
Covid-19 period are relatively young people, who desire self-improvement and
socialization and seek different experiences.

Keywords: Covid-19 Pandemic, Travel Motivations, Travel Craving Scale,
Tourism

GIRIS

Diinyada sinirlart ortadan kaldiran en biiyiik etkeni kiiresellesme olusturmaktadir. Bilgi
ve iletisim teknolojilerinde meydana gelen ¢ok hizli ve kapsamli gelismelerin Onciiliik ettigi
kiiresellesme sayesinde, diinya adeta kii¢lilmiis ve kolay ulasilabilir bir mekan haline gelmistir.
fletisim ve ulasim teknolojileri seyahat sektoriinii etkileyen dnemli etkenlerdir. Teknolojik
gelismeler ve kiiresellesme 1s1ginda seyahatlerde artislar gergeklesmistir. Artan seyahat
hareketlerinin son yillarda kitlesel ve uluslararasi bir boyut kazandigi bilinmektedir (Zengin,
Sengel ve Yilmazer, 2017, S. 5). Bunun en giizel gostergesi 1950 yilinda 25 milyon olan

uluslararasi turist sayisinin, 2019 yilinda 1 milyar 460 milyon kisiye ulagmasidir (Tourism
Highlights, 2009; International Tourism Highlights, 2020).

[k ¢aglardan giiniimiize seyahat hareketleri incelendiginde seyahate ¢ikan insanlarmn
cesitli nedenlerle seyahatlerini gerceklestirdikleri, insanlar1 seyahate yonelten c¢ok sayida
nedenin bulundugu dikkat cekmektedir. Ilk gaglarda savaslar, din olgusu ve ticaret nedeniyle
gerceklestirilen seyahatlerin, giiniimiize gelindiginde sayilamayacak kadar ¢esitli nedenlere,
diger bir ifadeyle motivasyonlara bagli olarak gergeklesen, kiiresel bir olgu halini aldigi
goriilmektedir (Giineren, 2015, s. 191; Zengin vd., 2017, s. 12). Motivasyon, davranisi harekete
gegiren ve onu bir amaca yoOnlendiren bir ihtiya¢ ve arzu seklinde tanimlanmaktadir (Kao,
Patterson, Scott ve Kai-Li, 2008, s. 18). Bir ihtiyag durumunu ifade etmektedir ve tatmin etme
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giicii olan belirli faaliyetlere dogru insanlar1 itmektedir (Moutinho, 2000, s. 49). Motivasyon
dinamik bir kavramdir. Bu nedenle kisiden kisiye degisiklik gosterebilir (Kozak, 2002, s. 222).
Seyahat motivasyonu ise (veya turistik bir faaliyete katilma), bir kisiyi belirli bir turistik hedefe
yonelik sekilde hareket etmeye yatkin hale getiren bir dizi ihtiyag ve tutumdur (Pizam,
Neumann ve Reichel, 1979, s. 195). Diger bir ifadeyle seyahat motivasyonu, bir kisiyi ya da bir
grubu seyahat etmeye yeterince hazirlayan anlamli bir ruh hali olarak aciklanmaktadir (Iso-
Ahola, 1982, s. 257).

Insanlarin seyahat motivasyonlarinin son donemlerde ¢ok fazla gesitlendigi bilinmektedir.
Bu nedenle de seyahat motivasyonlarinin hepsini bir arada bulmanin ya da sunmanin oldukg¢a
zor oldugu belirtilmektedir. Ancak temel seyahat motivasyonlar1 arasinda, dinlenme ve
eglenme, is, saglik, toplanti, egitim, inang, spor, dost ve akraba ziyareti ve diger motivasyonlar
sayilabilir. Bu temel seyahat motivasyonlari, bir yandan ¢ok sik yapilan seyahatlerin nedenleri
olabilirken, diger yandan da bu nedenlerin biri ya da birkac1 birlikte, insanlar1 seyahate
yoneltebilir (Zengin vd., 2017, s. 12). Diinya Turizm Orgiitii tarafindan agiklanan 2019 yili
seyahat nedenleri incelendiginde bos zaman, rekreasyon ve tatil (%55) nedenleriyle
gerceklestiren seyahatlerin, toplam seyahat nedenleri arasinda en yiiksek paya sahip oldugu
goriilmektedir. Bunu arkadag ve akraba ziyareti, saglik, din ve diger (%28) nedenlerle
gerceklestirilen seyahatler izlemektedir. Daha sonra, is ve mesleki (%11) nedenlerle
gerceklestirilen seyahatler gelmektedir. Kalan kismi ise (%6) belirtilmemis nedenler
kapsamaktadir (International Tourism Highlights, 2020).

2019 yilina kadar ¢esitli motivasyonlarla seyahatler artarak devam etmis olup, 2020 yilina
gelindiginde durma noktasina geldigi ve 2019 yilinda 1 milyar 460 milyon olan uluslararasi
turist sayisinin, 2020 yili icin 381 milyon kisi olarak kaydedildigi dikkat cekmektedir
(UNWTO, 2020a). 1950°1i yillardan giiniimiize genellikle artis egiliminde devam eden
uluslararasi turist sayisinin 2020 yilinda dikkat ¢eken bir azalma kaydetmesinde etkili olan
unsur ise Yeni Koronaviriis Hastaligi (Covid-19)’dir. 1k olarak 2019 yili Aralik sonunda Cin’in
Wuhan kentinde gelisen, 2020 yili Ocak ayr baginda da tamimlamasi yapilan
(covid19.saglik.gov.tr, 2021) bir viriisiin sebep oldugu Covid-19 salgin1 kisa siirede diinya
geneline yayilmistir. Diinya Turizm Orgiitii’niin (UNWTO) son verileri, COVID-19 salgininin
2020’nin ilk c¢eyreginde uluslararasi turist girislerinde %22’lik bir diisiise neden oldugu
belirtilmektedir. 2020 yili i¢in 2019 rakamlarma kiyasla yillik %60 ile %80 arasinda bir
disiisiin  gerceklesebilecegi ongorilmiistir (UNWTO, 2020b). 2020 yili uluslararasi turist
sayilarinin agiklanmasiyla, 6ngoriilen aralikta ki diisiisiin gerceklestigi goriilmiistiir. 2019-2020
yili uluslararas: turist sayilar1 karsilagtirildiginda 2020 yili uluslararasi turist sayisinda bir
onceki yila oranla %74°liik bir azalma yasanmustir. Sayidaki bu diisiise dayanarak uluslararasi
seyahatlerin salgin dolayisiyla neredeyse durma noktasina geldigi soylenebilir. Bolgeler
agisindan bir onceki yila oranla yagsanan azalmalara bakildiginda da en ¢ok azalmanin Asya ve
Pasifik Bolgesi'nde (%84) kaydedildigi dikkat ¢ekmektedir. Bunu Afrika (%75) ve Orta Dogu
(%75) takip etmektedir. Daha sonra sirasiyla Avrupa (%70) ve Amerika (%69) gelmektedir
(UNWTO, 2020a). Covid-19 salgin1 dolayisiyla hiikiimetler tarafindan uygulanan gerek iilkeler
gerekse sehirlerarasi seyahat yasaklarma ek olarak biiyiik 6l¢ekli karantinalarin, sokaga ¢ikma
yasaklarmin, salgin hastaligin insanlar lizerinde yarattigi korkunun ve kiiresel anlamda yasanan
ekonomik durgunlugun da uluslararasi seyahatler lizerinde olumsuz etkilerinin bulundugu ifade
edilebilir.
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Covid-19un sebep oldugu tiim bu kisitlamalar, engeller ve 6nlemler dolayisiyla insanlar
seyahat edememislerdir. Yakin gegmiste esi benzeri goriillmemis olan bu hapis durumu, seyahat

etmeyi yeni bir perspektife oturtmus ve herkes i¢in olmasa bile en azindan bazilar1 i¢in seyahat
etmek, yerine getirilemeyen yogun bir arzuyu temsil etmistir. Seyahat etmenin
gerceklestirilemeyip, seyahate yonelik yogun bir arzunun ortaya ¢ikmasi “seyahat agerme”
kavramini ortaya ¢ikarmistir. Mitev ve Irimias (2020) tarafindan kavramsallagtirilan “seyahat
aserme” kavrami, turizm sektdriinde 6l¢iilebilir bir yapi1 olarak savunulmustur.

Herhangi bir kavrama ilk olarak yaklasildiginda ve o kavramla ilgili bir tahmin
arandiginda bagvurulacak kavnaklarin baginda sozliik gelmektedir (Ohnesorge, 2020: 25). ilk
olarak Tiirk Dil Kurumu Giincel Tiirkce Sozliigiinden (2021) aserme kavraminin sozliik anlami
incelendiginde “asermek durumu” olarak aciklandigi goriilmektedir. Asermek ise “hamilelikte
bazi yiyeceklere karst asir1 diiskiinliik gostermek, ¢ok arzulamak veya nefret etmek, tiksinmek”
seklinde ifade edilmektedir. Birden ¢ok degerlendirme ve ifade bigimi iceren aserme kavramu,
olduk¢a karmagik bir olgudur ve 6z olarak “yogun istek, gii¢lii arzu” anlamlarina gelmektedir
(Pombo, Luisa-Figueira, Walter ve Lesch, 2016). Ayn1 zamanda aserme, “belirli bir maddeye
(uyusturucu, alkol vb.) yaklagsma ve onu tiiketme istegi veya diirtlisii olarak “6znel olarak
deneyimlenen” bir istek” olarak tanimlanmaktadir (Rock ve Kambouropoulos, 2008, s. 128).
Bagimliligin temel dayanagi olarak kabul edilen aserme, maddenin siirekli kullaniminin
arkasindaki itici gii¢, bu maddeleri alma arzusunun bilingli deneyimi olarak goriilmektedir
(Drummond, 2001).

Cevre, beklentiler, ruh hali, 6z-yeterlik ve niyetler gibi faktorlerle iligkili goriinen aserme,
ozellikle yoksun birakilma girisimleri sirasinda, sikint1 ve rahatsizliga neden olabilir (Kavanag
vd., 2013). Aserme o kadar giiclii bir arzudur ki, kisi o arzuyu tatmin etmek icin kendi yolundan
¢ikarabilmekte ya da devamli bir sekilde onun diisiincesi ile mesgul edebilir (Osman ve Sobal,
2006). Ciinkii aserilen her ne olursa olsun, aseren kisi icin yemek yemek kadar zorunlu bir
ihtiyag haline biirtinebilir (Drummond, 2001).

Aserme kavraminin genel olarak madde kullanimu ig¢in kullanildigi dikkat ¢ekse de,
kavram, tanimi ve kullanigliligi acisindan farkli disiplinlerden uzmanlar arasinda, farkli
aragtirmacilar tarafindan siklikla farkli sekilde kullanilmaktadir (Pickens ve Johanson, 1992;
Grant, Potenza, Weinstein ve Gorelick, 2010). Ozellikle son yillarda aserme kavraminin
davranigsal agermelerde de 6nemli bir rol oynamaya basladigi goriilmektedir. Bu nedenle kumar
aserme (Young ve Wohl, 2009), yemek aserme (Rogers ve Smit, 2000) ve sosyal medya aserme
gibi davranigsal Orneklerden de anlasilacag:i {izere asermenin kavraminin yalnizca madde
kullanimi ve agermesi ile sinirli olmadigini kanitlamaktadir (Savci ve Griffiths, 2019). Toneatto
(1999) tarafindan da aserme kavraminin yalnizca madde kullanimina yonelik bir agermeyi ifade
etmedigi savunulmaktadir.

Mitev ve Irimias (2020) tarafindan ilgili alan yazina kazandirilan bir diger aserme
kavrami ise “seyahat aserme” kavramidir. Yazarlar kavramin bilimsel arastirmasini tesvik
etmek amaciyla seyahat agerme kavramini “seyahat etmek isteyen bir kisinin, kontrolii digindaki
sebeplerle bunu gerceklestiremediginde deneyimlenen caydirici ya da tesvik edici 6zelliklere
sahip seyahat odakli biligsel-duygusal bir olay” seklinde agiklamaktadirlar. Aserme ve seyahat
aserme kavramlarma ait yapilmig tim bu agiklamalardan hareketle mevcut ¢alismada seyahat
aserme kavrami icin “seyahate etmeye yonelik duyulan yiiksek diizeyde ozlem, giiclii bir istek ve
vogun bir arzu” tanim Onerilebilir.
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Aserme, klasik sartlandirmanin bir {iriinii olarak kabul edilmektedir. Bu nedenle aserme,
hissedilen her ne ise, onun disinda kalan uyaranlara kosullu bir yanit olarak kabul edilmektedir
(Flannery, Volpicelli ve Pettinati, 1999). Bu durumda seyahat aserme, para ve Seyahat
etmis/eden arkadaglar gibi dis uyanlar; stres, depresyon, tatil gibi olumlu ve olumsuz ig¢
uyaranlar tarafindan tetiklenebilir. Herhangi bir davranigsal asermede, davranisa yonelik bir

diirtii ve 6zlem durumunun ortaya ¢iktig1 ve bu davraniglarin kaygiy1 azalttigi, olumlu bir ruh
hali ya da yiiksek duruma neden oldugu bilinmektedir (Grant vd., 2010). Seyahat asermede,
Oncesinde seyahat etmeye yonelik bir diirtii ve arzu durumunun ortaya ciktii ve seyahat
sonrasinda ise bir takim olumlu durumlara sebep oldugu agike¢a belirtilebilir.

Tim bu acgiklamalardan hareketle mevcut arastirmanin amacit Covid-19 déneminde
insanlarin seyahat aserme durumlarinin ortaya konulmasi ve bu donemde seyahat etmis
insanlarin seyahat motivasyonlarinin tespit edilmesi olarak belirlenmistir.

YONTEM

Calismada oncelikle seyahat aserme ve seyahat motivasyonlariyla ilgili alan yazin
taramas1 yapilmistir. Sonrasinda elde edilen kuramsal bilgiler 1s18inda birincil verilerin
toplanmas1 asamasina gecilmistir. Birincil verileri elde etmek igin nicel veri toplama
tekniklerinden biri olan anket teknigi kullanmilmig (Ural ve Kilig, 2013: 53) ve anket formu
olusturulmustur.

Anket formu dort bolimden olusmaktadir. Anket formunun birinci boliimiinde
katilimeilarin sosyo-demografik 6zelliklerini belirlemek amaciyla 6 adet soruya (cinsiyet, yas,
medeni durum, aylik ortalama gelir, Covid-19 doneminin geg¢irildigi yer ve Covid-19 déneminin
gecirildigi kisiler) yer verilmistir. ikinci boliimde katilimcilarin seyahat agermelerini belirlemek
amactyla 5 adet 6z bildirime dayali soruyu iceren “Seyahat Aserme Olgegi” yer almaktadir.
Uciincii boliimde katilimeilara “Covid-19 doneminde seyahat ettiniz mi?” sorusu ydneltilmistir.
Bu soru ile katilmcilarin Covid-19 doneminde seyahat edip etmediklerinin belirlenmesi
amaglanmistir. Bu soruya “evet” yanitin1 veren katilimcilar anket formunun dérdiincii boliimiine
gecgerek, dordiincii boliimde yer alan sorular1 yanitlamaya devam etmislerdir. Ancak bu soruya
“hayir” yamitim veren Kkatilimcilar igin anket formunun dordiincii bolimiinde yer alan
sorularinin yanitlanmasit durdurulmustur. Anket formunun doérdiincii ve son boéliimde ise Covid-
19 doneminde seyahat eden katilimcilarin seyahat motivasyonlarimi belirlemek amaciyla 28
ifadeyi igeren “Seyahat Motivasyonlar1 Olgegi” yer almaktadir. ikinci béliimde yer alan dlgek
ifadeleri farkli derecelendirmeleri igeren besli likert 6l¢ekle ve dordiincii boliimde yer alan 6lgek
ifadelerinin her birinin “l=kesinlikle katilmiyorum” ve “S5=kesinlikle katiliyorum” olacak
sekilde katilimcilardan besli likert 6lgekle derecelendirmesi istenmistir.

“Seyahat Aserme Olgegi” temelleri Flannery vd., (1999) tarafindan gelistirilmis olan
“Penn Alkol Aserme Olgegine” dayanmaktadir. Yazarlar tarafindan 6lgege ait o katsayisi 0,92
olarak tespit edilmistir. Penn Alkol Aserme Olgegi’nin Tiirkce gegerlik ve giivenirligi Evren,
Flannery, Celik, Durkaya ve Dalbudak, (2008) tarafindan yapilmistir. Yazarlar tarafindan 6lgege
ait o katsayisi ilk 6lgiim i¢in 0,88, ikinci dl¢iim igin 0,94 bulunmustur. Bu 6lgekten hareketle
Savci ve Griffiths (2009) tarafindan Tiirkiye’de Sosyal Medya Aserme Olgegi gelistirilmistir.
Yazarlar tarafindan Olgege ait o katsayis1 AFA’da 0,79, DFA’da 0,84 olarak ol¢lilmiistiir.
Yabanci alanyazin incelendiginde Flannery vd., (1999) tarafindan gelistiren 6lgegin “Seyahat
Aserme Olgegi” olarak Mitev ve Irimias (2020) tarafindan kullamldigi goriilmektedir. Bu
calismada da o katsayis1 0,89 olarak bildirilmistir. Olgeklerin hepsi 5 soruluk 6z bildirime dayali
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bir soru formu seklindedir. Mevcut calismada kullanilan “Seyahat Aserme Olgegi” igin ifadeler,
Savci ve Griffiths (2019) tarafindan Tiirke Sosyal Medya Aserme Olgegi’nde yer alan
ifadelerin seyahat asermeye yonelik olarak uyarlanmasiyla olusturulmustur. Uyarlama esnasinda

=199

Mitev ve Irimias’in (2020) “Seyahat Aserme Olgegi” de dikkate almmustir.

“Seyahat Motivasyonlar1 Olgegi” Harman (2012) tarafindan kullanilmis 6lgek olmakla
birlikte, 6l¢ek 7 faktor 28 ifadeden olugsmaktadir. Harman tarafindan 6lgegin 7 faktoriine iliskin
a katsayilar1 0,786 ve 0,619 arasinda tespit edilmistir. Yazar dlcegi Paris ve Teye’nin (2010)
calismasinda yer alan 26 ifade (6 faktdr) ve Godfrey’in (2011) ¢aligmasinda yer alan 2 ifadenin
birlestirilmesiyle olusturmustur. Paris ve Teye (2010) tarafindan da dl¢egin 6 faktoriine iliskin o
katsayilar1 0,841 ve 0,672 arasinda tespit edilmistir.

Yukarida detayli agiklamasina yer verilen anket formu Google formlarda g¢evrimigci
hazirlanmig ve Ocak-Nisan 2021 tarihleri arasinda kolayda érnekleme yontemiyle ¢evrimigi
olarak uygulanmigtir. Calismanin 6rneklemini evreni temsil etme giicline sahip olan 465 kisi
olusturmustur.

Elde edilen bulgularin analizinde bir istatistik programindan yararlanilmistir.
Katilmcilarin  sosyo-demografik = 6zelliklerini  belirlemek amaciyla frekans dagilimlan
incelenmigtir. Daha sonra seyahat aserme 6l¢egine aciklayici faktor analizi (AFA) dogrulayict
faktor analizi (DFA) ve giivenirlik analizi uygulanmistir. Katilimcilarin seyahat aserme
durumlarint belirlemek amaciyla tanimlayici analiz bulgular incelenmistir. Son olarak ise
katilimecilarin seyahat motivasyonlarinin belirlenmesi amaciyla ilgili 6lgege AFA uygulanmis ve
Olcege ait giivenirlik analizi bulgularina yer verilmistir.

BULGULAR VE YORUM

Covid-19 doéneminde insanlarin seyahat aserme durumlarinin ortaya konulmasi ve bu
donemde seyahat etmis insanlarin seyahat motivasyonlarinin tespit edilmesi amaciyla yapilmig
calismanin bu boliimiinde arastirmaya ait bulgulara asagida sirasiyla yer verilmektedir.

Katihmeilarin Sosyo-Demografik Ozelliklerine iliskin Bulgular

Katilimcilarin  sosyo-demografik o6zelliklerini  belirlemek amaciyla frekans analizi
yapilmis ve elde edilen bulgulara Tablo 1°de yer verilmistir. ilk olarak katilimeilar cinsiyetleri
agisindan incelendiginde kadin katilimecilarin %49,7, erkek katilimcilarin ise %50,3 oraninda
oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin yas dagilimlarina bakildiginda en fazla %39,8 orani ile 25-
34 yas aras1 katilimeilarin bulundugu, bunu ise sirasiyla %22.4 ile 24 yas ve alt1, %21,5 ile 35-
44 yas arast ve %16,3 ile 45 yas ve tlzeri katilimcilarin izledigi dikkat c¢ekmektedir.
Katilimcilarin %52,3’1 bekéar, %47,7’si ise evli kisilerden olugmaktadir. Ortalama aylik gelir
dagilimlarina bakildiginda ise sirasiyla %37,0 oraninin 3001-6000 TL arasi gelire, %26,7
oraninin 3000 TL’den az, %24,3’tiniin 6001-9000 TL aras1 ve son olarak %12’sinin ise 9001 TL
ve tizeri gelire sahip oldugu goriilmektedir. Katilimcilar Covid-19 donemini gegirdikleri yerler
agisindan incelendiginde biiyiik ¢ogunlugunun %73,1 oraniyla il merkezinde bu donemi
gecirdikleri dikkat cekmektedir. Bunu ise sirasiyla %18,9 oraniyla ilge, sonra ise %8,0 oraniyla
kdy-mahalle takip etmektedir. Katilimcilarin Covid-19 donemini kiminle gegirdiklerine
bakildiginda ise biylk cogunlugunun %74,4 oraniyla bu donemi c¢ekirdek aileleri ile
gecirdikleri goriilmektedir. Daha sonra ayni orana sahip olan %10,3 ile kalabalik aile veya
yalniz gecirenler gelmektedir. Bunlar1 ise %4,9 oraniyla sevgili-arkadas ile gegirenler
izlemektedir. Son olarak katilmcilarin %53,5’inin  Covid-19 doneminde seyahat ettigi,
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%46,5’inin ise seyahat etmedigi dikkat ¢gekmektedir.

Tablo 1

Katilimeilarin Sosyo-Demografik Ozelliklerine Gére Frekans Dagilimlari

v

Degisken Grup Say1 %
T . Kadin 231 49,7
Cinsiyetiniz nedir? Erkek 234 503
24 yas ve alt1 104 22,4

25-34 yas arasi 185 39,8

Kag yasmdasimz? 35-44 zas arast 100 21,5
45 yas ve lizeri 76 16,3

Medeni durumunuz Bekar 243 52,3
nedir? Evli 222 47,7
3000 TL’den az 124 26,7

Ortalama ayhk 3001-6000 TL aras1 172 37,0
geliriniz ne kadardir?  6001-9000 TL arasi 113 24,3
9001 TL ve lizeri 56 12,0

Covid-19 dénemini Koy-Mahalle 37 8,0
nerede gecirdiniz? ng . 88 189
Il Merkezi 340 73,1

Cekirdek aile 346 74,4

Covid-19 donemini Kalabalik aile 48 10,3

kiminle gecirdiniz? Sevgili-Arkadag 23 4,9
Yalniz 48 10,3

Covid-19 doneminde Evet, seyahat ettim. 249 53,5
seyahat ettiniz mi? Hayir, seyahat etmedim. 216 46,5
Toplam 465 100,0

Seyahat Aserme Olcegine Iliskin AFA ve Giivenirlik Analizi Bulgulari

Seyahat aserme olcegine oncelikle AFA uygulanmustir. Olgege ait AFA sonuclar1 Tablo
2’de yer almaktadir.

[lk etapta elde edilmis verilere Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) ve Bartlett Sphericity testleri
uygulanmistir. Bu testler ile hem 6lgegin yap1 gecerliligini hem de elde edilmis olan verilerin
faktor analizi i¢in uygun olup olmadigimi belirlemek amaglanmistir. KMO testi drneklem
sayisinin faktdr analizi icin yeterli olup olmadigini belirlemektedir. KMO sonucunda elde
edilecek katsay1 degerinin 0,60 {izerinde olmasi 6rneklem sayisinin yeterli, 0,80 iizerinde olmast
ise mitkemmel oldugunu gostermektedir (Kozak, 2018: 136). Seyahat aserme 6l¢egi icin KMO
katsay1 degeri 0,865 tespit edilmistir ve bu durumda 6rneklem sayis1 AFA i¢in miilkemmel
olarak degerlendirilmektedir. Bartlett kiiresellik testi ise ifadeler arasinda iligkinin bulunup
bulunmadigin1 kismi korelasyonlar temelinde incelemeye imkan tanimaktadir. Bu test sonucu
elde edilmis degerin ise %95 giiven araliginda 0,05’ten kiiclik olmasi beklenmektedir. Bu
durumda korelasyon matrisinin birim matris olmadig1r ve verilerin AFA i¢in uygun oldugu
anlasilmaktadir (Ozdemir, 2016: 316; Aksu, Eser ve Giizeller, 2017: 47). Mevcut ¢alismada
Bartlett Kiiresellik testi sonucu (32(10)=1484,993; p=,000) anlamli1 bulunmustur. Bu durumda
verilerin AFA i¢in uygun oldugu goriilmektedir.

KMO ve Bartlett Kiiresellik testleri sonucunda elde edilmis katsayr degerleri
incelendikten sonra Slgege ait faktorleri belirlemek amaciyla AFA uygulanmistir. 11k olarak
6lcek ifadelerinin Olgekte kalip kalmayacagimi belirlemek amaciyla faktér yiik degerleri
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incelenmistir. Bu asamada Tabachnick ve Fidell’in (2007) onerdigi 0,32 alt sinir olarak kabul
edilmistir. Olgekte en diisiik faktdr yiik degerinin 0,752 oldugu ve bu degerden daha diisiik yiik
degerine sahip ifade olmadigi belirlenmistir. Bu durumda 6lgekte yer alan 5 ifadenin faktor yik

degerleri kabul edilebilir diizeyi karsilamaktadir. Olgegin tek faktorlii bir yapiya sahip olmasi
dolayistyla binisik ifade tespit edilmemistir.

Mevcut dlgegin tek faktorlii olmasi dolaysiyla dondiirme yontemi tercih edilmemis ve
analiz sonucunda ol¢ege ait ifadeler 6zdegeri 1’den biiyiik (A=3,602) tek faktor olarak tespit
edilmistir. Ozdegerin 1°den biiyiikk olmas1 bir kriter &lgiiti olmakla birlikte, Slgege ait
faktorlerin belirlenmesinde kullanilmaktadir (Yiikselen, 2017, s. 218). Ozdegeri 1°den biiyiik
olarak tespit edilmis tek faktor toplam varyansin %72,039’unu agiklamaktadir. Aciklanan
toplam varyansin %40-%60 arasinda olmas1 ¢ok faktorlii 6l¢ekler igin yeterli kabul edilmektedir
(Tavsancil, 2018). Mevcut ¢alisma icinde toplam varyansin kabul edilebilir araligin iizerinde
bulundugu dikkat ¢ekmektedir.

Tablo 2
Seyahat Aserme Olgegine iliskin AFA

Faktorler
ifadeler Faktor 1 Madde Toplam a katsayisi
Korelasyonu
Oz Bildirim 1 0,818 0,712
Oz Bildirim 2 0,876 0,782
Oz Bildirim 3 0,885 0,806 0,897
Oz Bildirim 4 0,752 0,634
Oz Bildirim 5 0,903 0,833
Aciklanan Varyans (%) 72,039
Oz Deger (A) 3,602

KMO = 0,865; Bartlett Kiiresellik Testi: ¢2(10) = 1484,993, (p) = 0,000

Seyahat aserme Olgegine AFA yapildiktan sonra Olgege ait giivenirligi tespit etmek
amaciyla giivenirlik analizi yapilmig ve o katsayisit 0,897 olarak hesaplanmistir. o katsayilari
incelendikten sonra Ol¢ek ifadeleri ig¢in toplam madde korelasyon degerleri incelenmistir.
Bagby, Parker ve Taylor (1994) toplam madde korelasyon degerlerinin > 0,20 olmasi
gerektigini ve bu durumda ifadelerin 6lcekte kalmasi gerektigini ifade etmektedir. Bu degerlerin
< 0,20 olmasi durumundaysa, toplam madde korelasyon degerlerinin yetersiz oldugu ve bu
ifadelerin Olcekten ¢ikarilmasi gerektigi belirtilmektedir (Rief ve Hiller, 1999). Ciinkii < 0,20
olmasi durumda bu ifadelerin diger ifadelerle zayif iliski igerisinde oldugunu gostermektedir
(Nunnally ve Bernstein, 1994). Mevcut dlgek i¢in toplam madde korelasyon degerlerinin en
distigiiniin 0,634 oldugu goriilmektedir. Bu durumda 6lgege ait ifadelerin toplam madde
korelasyon degerlerinin de uygun oldugu goriilmektedir.

Katihmecilarin Seyahat Aserme Durumlarina iliskin Bulgular

Katilimcilarin seyahat aserme durumlarint belirlemek amaciyla katilimcilara her biri
farkl1 besli likert derecelendirmeyi igeren bes sorudan olusan 6lgek yoneltilmistir. Her bir soru
i¢in katihmecilarin 6z bildirim yapmasi istenmistir. ilk olarak sorularin her biri tek tek
tanimlayic istatistikler {izerinden sirastyla siklik, yogunluk, siire, direnme ve genel aserme
(Mitev ve Irimias, 2020) kriterleri agisindan degerlendirilmistir. Daha sonra 6lgek ortalamasi
icin tanimlayici istatistiksel bulgu iizerinden toplam agerme durumu ortaya konulmustur.
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Oz bildirim 1 kapsaminda “Covid-19 donemini dikkate aldigimzda, seyahat etmekle ilgili
ya da seyahat etmenin sizi ne kadar iyi hissettirecegiyle ilgili ne siklikla diistindiiniiz?” sorusu

yer almaktadir. Bu soru sikhik agisindan degerlendirilmektedir. Bu soruya ait ortalama deger
3,1441 olarak tespit edilmistir. Bu durumda katilimcilarin seyahat etmenin kendilerini ne derece
iyi hissettirecegiyle ilgili diisiinme sikliklarinin ortalamanin biraz tizerinde kaldig1 belirtilebilir.

Oz bildirim 2 kapsaminda “Covid-19 donemini dikkate aldiginizda, en siddetli
noktasinda, seyahat etme asermeniz ne kadar gili¢lilydii?” sorusu yer almaktadir. Bu soru
yogunluk acisindan degerlendirilmektedir. Bu soruya ait ortalama deger 2,8495 olarak
bulunmustur. Bu durumda katilimcilarin seyahat agerme yogunluklariin ortalama altinda bir
degerle ortiistiigii, diger bir ifadeyle ortalama altinda kaldig: ifade edilebilir.

Oz bildirim 3 kapsaminda “Covid-19 dénemini dikkate aldiginizda, seyahat etme
asermenizle ilgili diistinmeye ne kadar zaman harcadiniz?” sorusu bulunmaktadir. Bu soru siire
acgisindan degerlendirilmektedir. Bu soruya ait ortalama deger 2,6409 olarak tespit edilmistir.
Katilimcilarin seyahat 6zlemleriyle ilgili diisiinme konusunda da ortalamanin altinda bir siire
harcadiklar1 sonucuna ulasiimistir.

Oz bildirim 4 kapsaminda “Covid-19 dénemini dikkate aldiginizda, eger seyahat etme
imkaniniz oldugunu bilseydiniz seyahat etmeye direnmek ne kadar zor olurdu?” sorusu yer
almaktadir. Bu soru direnme agisindan degerlendirilmektedir. Bu soruya ait ortalama deger
2,7226 olarak tespit edilmistir. Oz bildirim 2 ve 3’te oldugu gibi katilimcilarin seyahat etmeye
yonelik direnme gii¢lerinin de ortalama altinda kaldigi bulunmuslar. Diger bir ifadeyle bu
donemde katilimcilarin seyahate direnmelerinin onlar1 biraz zorladigi goriilmiistiir.

Oz bildirim 5 kapsaminda ise “Onceki sorulara verdiginiz cevaplari aklinizda tutarak,
litfen Covid-19 donemi igin ortalama seyahat etme asermenizi degerlendiriniz?” sorusu yer
almaktadir. Bu soru genel aserme agisindan degerlendirilmektedir. Bu soruya ait ortalama
deger 3,0430 olarak tespit edilmistir. Bu durumda katilimecilarin genel seyahat etme
asermelerinin de her ne kadar ortalama {izerinde goriinse de genel anlamda ortalama seviyelerde
oldugu gorilmektedir.

Katilimcilarin  toplam agerme durumlart agisindan elde edilen ortalama degere
bakildiginda ise bu degerin 2,8800 ile ortalama altinda kaldig: dikkat cekmektedir.

Tablo 3

Katilimcilarin Seyahat Aserme Durumlarina Iliskin Tanimlayici Istatistikler

ifadeler Ortalama SS

Oz Bildirim 1 3,1441 1,34817
Oz Bildirim 2 2,8495 1,31917
Oz Bildirim 3 2,6409 1,10351
Oz Bildirim 4 2,7226 1,35444
Oz Bildirim 5 3,0430 1,18825
Toplam Aserme 2,8800 1,06648

Katilimceilarin seyahat asermeleriyle ilgili elde edilen bulgular ve yukaridaki agiklamalar
dikkate alindiginda Covid-19 doneminde seyahat aserme diizeylerinin genel olarak ortalama
altinda kaldig1 dikkat ¢ekmektedir. Bu durum iizerinde Covid-19’un kendisinin ve buna bagl
getirilen kisitlamalarin etkisinin var oldugu acik¢a sOylenebilir. Buna ek olarak Covid-19
dolayisiyla katilimcilarin seyahat etme davranislariyla ilgili olarak ortaya ¢ikan saglik ve
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giivenlik gibi yeni endigeler de seyahat asermeye yonelik diislincelerini belirleyici oranda
etkilemis olabilir (unwto.org, 2021).

Covid-19 Déneminde Seyahat Etmis Katihmcilarin Sosyo-Demografik Ozelliklerine
iliskin Bulgular

Calismada ilk agiklanmis sosyo-demografik 6zellikler arastirma katilimcilarinin tamima
iliskin bulgular olmakla birlikte bu kisimda yalmzca Covid-19 doneminde seyahat etmis
(n=249) katilimcilara iliskin sosyo-demografik oOzelliklere yer verilmektedir. Covid-19
doneminde seyahat etmis katilimcilarin %53,4’lniin erkek, %46,6’sinin ise kadin oldugu
goriilmektedir. Yas dagilimlarina bakildiginda en fazla %48,2 oraniyla 24-35 yas araliginda
katthimcinin  bulundugu dikkat c¢ekmektedir. Sonrasinda %20,5 oramiyla 24 yas ve alt1
katilimeilar gelmektedir. Bunu %19,3 ile 35-44 yas arasi ve son olarak ise %12,0 ile 45 yas ve
tizeri katilimcilar izlemektedir. Seyahat eden katilimcilarin %58,6’sin1 bekarlar, %41,4’{inii ise
evliler olusturmaktadir. En fazla %37,8 ile 3001 ve 6000 TL aras1 gelire sahip katilimeilar
bulunmaktadir. Bunu sirasiyla 26,9 ile 6001 ve 9000 TL aras1, %22,5 ile 3000 TL ve alt1, %12,9
ile ise 9001 TL ve iizeri gelire sahip olanlar takip etmektedir. Seyahat eden katilimcilarin biiyiik
cogunlugunun %69,9 oraniyla il merkezinde bu donemi gegirdikleri goriilmektedir. Bunu
sirastyla %23,3 ile ilgede ve %6,8 ile kdy-mahallede gecirenler izlemektedir. Son olarak seyahat
edenlerin de biiylik ¢ogunlugunun %67,1 ¢ekirdek aileleri ile bu donemi gegirdikleri dikkat
¢ekmektedir. Sonrasinda sirasiyla %14,5 ile yalniz, %10,0 ile kalabalik aile ve %8,4 sevgili-
arkadas ile gecirenler gelmektedir.

Tablo 4

Covid-19 Déneminde Seyahat Etmis Katilimcilarin Sosyo-Demografik Ozelliklerine Iliskin
Frekans Dagilimlari

Degisken Grup Say1 %
T . Kadin 116 46,6
Cinsiyetiniz nedir? Erkek 133 53.4
24 yas ve alt1 51 20,5
25-34 yas arasi 120 48,2
Kag yagindasiniz? 35-44 gas arast 48 19,3
45 yag ve {izeri 30 12,0
Medeni durumunuz Bekar 146 58,6
nedir? Evli 103 41,4
3000 TL’den az 56 225
Ortalama ayhk 3001-6000 TL aras1 94 37,8
geliriniz ne kadardir?  6001-9000 TL aras1 67 26,9
9001 TL ve tizeri 32 12,9
Covid-19 donemini Koy-MahaIIe L7 68
nerede gecirdiniz? Uce . o8 23,3
11 Merkezi 174 69,9
Cekirdek aile 167 67,1
Covid-19 donemini Kalabalik aile 25 10,0
kiminle gecirdiniz? Sevgili-Arkadas 21 8,4
Yalniz 36 14,5
Toplam 249 100,0

Seyahat Motivasyonlar1 Olcegine iliskin AFA ve Giivenirlik Analizi Bulgular

Seyahat eden 249 katilimcinin seyahat motivasyonlarini belirlemek amaciyla ilgili
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verilere AFA uygulanmistir. AFA 6l¢ekte bulunan ifadeler arasindaki iligkilerden yararlanmakta
ve dlgege ait faktodrlerin ortaya konulmasi amaglamaktadir (Karagdz, 2019, s. 951; Ozdamar,
2017, s. 132). Seyahat motivasyonu lgegine ait AFA sonuglar1 Tablo 5’te yer almaktadir.

Tablo 5
Seyahat Motivasyonlar1 Olgegine iliskin AFA

Faktorler
Madde o katsayisi
ifadeler Faktor 1 Faktor 2 Faktor 3 Faktor 4 Toplam
Korelasyonu
ifade 28 ,639 635
ifade 27 ,637 ,695
ifade 26 772 ,843
ifade 25 770 ,825
ifade 24 ,750 778
ifade 23 ,655 527 0,923
ifade 22 ,693 ,656
ifade 19 ,617 719
ifade 13 ,593 ,633
ifade 12 618 744
ifade 21 ,536 0,587
ifade 11 ,708 0,637
ifade 10 512 0,553
ifade 8 ,609 0,677 0.857
ifade 7 ,708 0,710
ifade 5 ,550 0,714
ifade 17 873 0,819
ifade 16 878 0,838
ifade 15 872 0,798 0,916
ifade 14 ,805 0,783
ifade 4 ,555 0,556
ifade 3 ,843 0,754
ifade 2 793 0,609 0,831
ifade 1 ,807 0,738
Agiklanan 22,958 16,492 13,725 13,170 66,345
Varyans (%)
0Oz Deger (A) 12,267 3,058 2,051 1,200

KMO = 0,932; Bartlett Kiiresellik Testi: ¥2(378) = 5217,095, (p) = 0,000

Seyahat motivasyonlar1 dlgegine de seyahat aserme Olgegiyle ayni siireglerden gegerek
analizler yapilmistir. ilk etapta Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) ve Bartlett Sphericity testleri
uygulanmistir. Seyahat motivasyonlar 6lgegi icin KMO katsayr degeri 0,932 tespit edilmistir.
Bu nedenle oOrneklem sayisi AFA i¢in miikemmel olarak degerlendirilmektedir. Mevcut
calismada Bartlett Kiiresellik testi sonucu ise (¥2(378)=5217,095; p=,000) anlaml1 bulunmustur.
Bu da verilerin AFA igin uygun oldugunu gostermektedir.

KMO ve Bartlett Kiiresellik testleri sonucunda elde edilmis katsayr degerleri
incelendikten sonra dlgege ait faktdrleri belirlemek amaciyla AFA uygulanmustir. Ik olarak
Olcek ifadelerinin Olgekte kalip kalmayacagmi belirlemek amaciyla faktdr yiik degerleri
incelenmistir. Olgekte en diisiik faktor yiik degerinin 0,512 oldugu ve bu degerden daha diisiik
yiik degerine sahip ifade olmadigi belirlenmistir. Bu durumda 6l¢ekte yer alan 24 ifade igin
faktor yiik degerleri kabul edilebilir diizeyi kargilamaktadir. AFA sonucunda 6lgege ait faktorler
belirlenirken faktorlerde binisik ifadelerin olup olmadigi da incelenmektedir. Birden fazla
faktore yiikk veren ifadeler binisik ifade olarak kabul edilmektedir. Birden fazla faktore yiik
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veren ifadeler i¢in iki faktor yiikk degeri arasindaki farkin en az 0,10 olmasi istenmektedir
(Biiytikoztiirk, Kilig-Cakmak, Akgiin, Karadeniz ve Demirel, 2018). Bu fark saglandig: takdirde
ifadeler yiiksek yiik verdikleri faktor altinda degerlendirilmektedir. Ancak bu fark
saglanamadiginda ise binisik ifade kabul edilerek Ol¢ekten c¢ikarilmaktadir. Mevcut dlgekte yer
alan 4 ifade icin (6, 9, 18 ve 20) belirlenen farklarin bu degerden daha kiiciik (0,024 ve 0,066
arasinda) oldugu tespit edilmis bu nedenle 6lgekten ¢ikarilmigtir.

Mevcut Olcege ait analizde varimax dik dondiirme yontemi tercih edilmis ve analiz
sonucunda 6lcege ait ifadeler 6zdegeri 1°den biiylik (A=12,267, A=3,058, A=2,051 ve A=1,200
) dort faktor olarak tespit edilmistir. Ozdegeri 1°den biiyiik olarak tespit edilmis bu dort faktdr
toplam varyansin %66,345’ini agiklamaktadir. Mevcut ¢alisma i¢inde toplam varyansin kabul
edilebilir aralikta bulundugu goriilmektedir. Elde edilmis sonuglardan hareketle 6lgegin birinci
faktorii altinda 10 ifade bulunmaktadir ve toplam varyansin %22,958’ini aciklamaktadir. ikinci
faktor altinda 6 ifade yer almaktadir ve birlikte toplam varyansin %16,492’sini; {li¢iincii faktor
altinda 4 ifade bulunmaktadir ve toplam varyansin %13,725’ini ve son olarak dordiincii faktor
altinda 4 ifade bulunmaktadir ve toplam varyansin %13,170’ini agiklamaktadir.

Seyahat motivasyonlar1 6lgegine AFA yapildiktan sonra 6lgek geneline ve faktorlerine
iliskin gilivenirligi tespit etmek amaciyla giivenirlik analizi yapilmis ve o katsayilan
belirlenmistir. Olcek geneline ait a katsayist 0,907 tespit edilmistir. Faktorlere iliskin o
katsayilari ise sirastyla faktor 1 i¢in 0,923, faktor 2 i¢in 0,857, faktor 3 i¢in 0,916 ve son olarak
faktor 4 i¢in ise 0,831 olarak hesaplanmistir. o katsayilar1 incelendikten sonra dlgek ifadeleri
icin toplam madde korelasyon degerleri incelenmistir. Mevcut 6l¢ek i¢in toplam madde
korelasyon degerlerinin en diisiigiiniin 0,527 oldugu gorilmektedir. Bu durumda olcege ait
ifadelerin toplam madde korelasyon degerleri de uygun aralikta bulunmaktadir.

AFA tamamlandiktan ve faktorler tespit edildikten sonra faktorlerin isimlendirilmesi
asamasina gecilmistir. Olgegi alintilandig1 {i¢ calisma incelendiginde calismalar arasinda biiyiik
Olciide benzerlikler olsa da dlgegin farkl sayilarda faktorlere ayrildigi ve faktorler altinda farkli
ifadelerin yer alabildigi dikkat ¢ekmektedir. Olgek Paris ve Teye’nin (2010) ¢alismasinda yedi
faktor, Harman’in (2012) calismasinda yedi faktér ve Harman’in (2014) c¢alismasinda ise alt1
faktor olarak tespit edilmistir. Bu noktada ortaya ¢ikan farkliliklar {izerinde 6rneklem grubunun,
iginde bulunulan durumun, iginde bulunulan durum dolayisiyla daha sinirli motivasyonlarla
seyahat edilmis olabilme olasiliginin, verilerin elde edilis seklinin etkili olabilecegi
disiiniilmektedir. Bu agiklamalar ve ii¢ ¢alisma 1s1ginda mevcut calismada elde edilmis dort
faktoriin isimlendirilmesine iligkin agiklamalara asagida yer verilmektedir.

Mevcut c¢aligmada Oncelikle faktor bir altinda yer alan ifadeler incelenmis ve
degerlendirilmistir. Faktor bir altinda yer alan ifadeler Paris ve Teye (2010), Harman (2012) ve
Harman (2014) ¢alismalariyla karsilastirildiginda Harman (2014) ¢alismasinda ifadelerin biiyiik
¢ogunlugunun 6l¢ekten ¢ikarildig dikkat ¢ekmektedir. Bu nedenle bu faktoriin isimlendirilmesi
diger iki caligmanin 15181nda gergeklestirilmistir. Mevcut ¢alismada faktor bir altinda toplanmig
olan on ifade Paris ve Teye’nin (2010) ¢alismasinda bes faktdr; Harman’in (2012) ¢caligmasinda
ise dort faktor altina dagilmistir. Bu faktor isimleri “kisisel gelisim”, “deneyim arayis1” ve
“diinyay1 tanima” basliklarin1 kapsamaktadir. Bu nedenle mevcut ¢aligmada faktdr bir altinda
toplanmis on ifade bu ii¢ baslik agisindan degerlendirilmis ve mevcut ¢alismadaki faktor bir igin
“Kkigisel gelisim ve bilgi artirimi1” baglig1 uygun goriilmiistir.

Faktor iki altinda yer alan alt1 ifade dikkate alindiginda, isimlendirme i¢in gz Oniinde
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bulundurulan ii¢ ¢aligmada ii¢ farkli faktor altina bu ifadelerin toplandigi dikkat ¢ekmektedir.
Ekinci ve Hosny (2006) calismalarinda yiiksek faktor yiikiine sahip olan ifadelerin faktor i¢in
biliylik 6neme sahip oldugunu ve bu ifadelerin faktor iizerinde etkileyici bir gilic olarak
degerlendirilebileceklerini belirtmislerdir. Bu nedenle mevcut ¢aligmada faktor iki altinda yer
almis ifadelerin Onceki caligmalarla olan benzer ifade dagilimlar1 ve faktor yiikleri dikkate
alinarak faktor iki “sosyallesme ve deneyim arayis1” olarak isimlendirilmistir.

Faktor li¢ altinda dort ifade yer almaktadir. Bu faktdr ve altinda yer ifadeler Paris ve
Teye’nin (2010) calismalarinda yer alan “rahatlama” faktorii ve altinda yer alan ifadelerle
birebir aynidir. Harman’in (2012) “sakinlik arayis1” faktorii ve altindaki ifadelerle, aym
zamanda Harman’in (2014) “rahatlama” faktor ve altindaki ifadelerle de biiyiik 6l¢iide benzerlik
gostermektedir. Bu nedenle mevcut calismada elde edilmis olan faktor {ic “rahatlama”
seklinde isimlendirilmistir.

Son olarak faktor dort altinda dort ifade bulunmaktadir. Faktor dordiin icerdigi dort ifade
Paris ve Teye’nin (2010) “kisisel/sosyal gelisim” faktoriiyle benzerlik gostermekte, Harman’in
(2012) “yetenekleri gosterme”, Harman’in (2014) “yetenekleri sergileme” faktorleriyle ise
yiiksek uyum igerisinde bulunmaktadir. Bu nedenle faktér dordiin isimlendirilmesinde yiiksek
uyum ig¢inde bulundugu iki ¢alisma g6z Oniinde bulundurulmus, ayn1 zamanda faktor dort
kapsaminda yer alan dort ifadeyi bu faktdr isminin daha iyi temsil edecegi diisliniildiigiinden,
faktor dort “yetenekleri sergileme” olarak isimlendirilmistir.

SONUC VE ONERILER

Insanlar ilk ¢aglardan bugiine farkli sebeplerle seyahatler gergeklestirmektedir. Her eylem
gibi seyahatin de gergeklesebilmesi i¢in motivasyona ihtiyact vardir. Motivasyon kavramu,
insanlar1 harekete geciren itici gii¢ ve hedefe ulagsmaya duyulan arzu olarak agiklanmaktadir.
Herkes igin seyahat karar1 vermesinde etkili olan motivasyon ise farkli olabilir. Insanlik
tarihinden bugiine din ve ticaret gibi sebepler en etkin seyahat motivasyonlari olmustur. I¢inde
yasadigimiz ¢agda ise seyahatlerin daha farkli ve daha kisisel motivasyonlar ile gergeklestigi
bilinmektedir. Bu noktada karsimiza seyahat motivasyonu kavrami ¢ikmaktadir. Seyahat
motivasyonu; bir turistik hedefe yonelik hareketi saglayan, yer degistirmenin gergeklesmesine
imkan olusturan ve seyahati bir ihtiya¢ haline getiren tutumlardan meydana gelmektedir.
Insanlarin seyahate ikna olmasi, karar vermesi ve gerceklestirmesi, seyahat motivasyonlarim
olusturan kimi sebeplerden kaynaklanmaktadir. Bu motivasyonu olusturan sebepler literatiir
icerisinde genellikle dinlence ya da eglence istegi, is gereklilikleri, saglik sorunlar1 ya da
ihtiyaglari, inanglar, sportif aktiviteler, dost ya da akraba ziyaretleri seklinde ele alinmaktadir.
Tim bu sebepler farkli kombinasyonlar halinde ya da farkli siddette kisilerin seyahat
motivasyonlarini  olusturmaktadir. Burada Onemli nokta kitlelerin turistik seyahate
yonlendirilirken en ¢ok hangi motivasyon kaynagindan beslendigini tespit edebilmektir.
Yasadigimiz covid-19 donemi seyahatlerin kisitlandig1 ve turistik anlamda seyahatlerin oldukga
azaldig1 bir doneme karsilik gelmektedir. Bu siireg igerisinde her ne kadar saglik ya da giivenlik
Oonemleri sebebiyle seyahatler kisitlansa da yine de birgok insan seyahat etmeye devam
edebilmistir. Bu noktada bireylerin seyahat aserme diizeylerinin belirlenmesinin ve temel
seyahat motivasyonlarimin daha da onemli hale geldigi sdylenebilir. Hazirlanan g¢aligma
literatiirde genis kapsamli anlatilan bu kavramlar iizerinde yogunlagmustir.

Calisma icerisinde arastirmaya dahil edilen 6rneklemin biyolojik cinsiyet temelinde
neredeyse esit dagildigi gozlenmektedir. Arastirma, temsil kabiliyeti olarak 45 yas alt1 kitlede
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yogunlagmaktadir. Bekarlar evlilerden fazla olmakla birlikte oranlar birbirine yakin tespit
edilmistir. Arastirmada gelir aralig1 baz alindiginda yiliksek oranda orta ve alt gelir grubundan
bireylerin yer aldign dikkat ¢ekmektedir. Ekonomik yeterlilik ac¢isindan en az ulasilan gelir
grubu ise 9000tl ve Ustii aylik gelire sahip kisilerden olugmaktadir. Arastirmaya dahil olan
katilimeilarin biiyiik cogunlugu Covid 19 dénemini il merkezinde yasamis ve donemi ¢ekirdek
aileleriyle birlikte gegirmistir. Arastirmanin odagina paralel bigimde katilimcilarm %53,5
oraninda covid-19 doneminde seyahat ettigi tespit edilmistir. Katilimcilarin seyahat
asermeleriyle ilgili elde edilen bulgular dikkate alindiginda Covid-19 déneminde seyahat
aserme diizeylerinin genel olarak ortalama altinda kaldigi dikkat cekmektedir. Bu durum
iizerinde Covid-19’un kendisinin ve buna bagh getirilen kisitlamalarin etkisinin var oldugu
acikca soOylenebilir. Buna ek olarak Covid-19 dolayisiyla katilimcilarin seyahat etme
davranislartyla ilgili olarak ortaya c¢ikan saglik ve giivenlik gibi yeni endiseler de seyahat
asermeye yonelik diisiincelerini belirleyici oranda etkilemis olabilecegi diigiiniilmektedir.

Oranlar birbirine yakin olmakla birlikte covid-19 doneminde seyahat edenler arasinda
erkeklerin orani kadinlara gore kismen daha yiiksektir. Seyahat eden kitle igerisinde en
kalabalik grup ise 24-35 yas arasi bireylerden olusmaktadir. Ikinci sirada ise 24 yas alti
katilimcilar yer almaktadir. Buradan yola ¢ikarak Covid-19 doneminde seyahat gerceklestiren
kitlenin yiiksek oranda 35 yas alt1 bireylerden olustugu goriilmektedir. Seyahat etme oranlarina
bakildiginda 45 yas ustii katilimeilarin %12 oldugu goriilmektedir. Bu durumun da Covid-19
kisitlamalar1 ve saglik endiseleri ile ilgili oldugu diisliniilmektedir. Benzer sekilde bekar
kisilerin de evlilere gore daha fazla seyahat ettigi goriilmektedir. Ailevi sorumluluklarin artmasi
da bu noktada seyahat kabiliyetine etki etmis olabilir. Elde edilen bir diger sonug ise orta gelir
grubunun seyahat etme oraninin diger gelir gruplarindan fazla olmasidir. Arastirma bulgularina
gdre 3001 ve 6000 tl aras1 gelir grubuna ait kisiler daha bu doénemde fazla seyahat etmistir. il
merkezinde yasayan ve bilylik oranda g¢ekirdek aileleri ile bu donemi geciren kisilerin de
orneklem igindeki diger gruplara gore daha fazla seyahat ettigi de bulgular dahilinde
sOylenebilir. Yasaklarin siddetinin il merkezlerinde daha yogun hissedilmesi, eve kapanma
stireclerinin uzamasi ve aile bireylerinin ev icerisinde gegirdigi siirenin artmasinin bu bireyleri
daha fazla seyahate yonlendiren sebepler igerisinde yer alabilecegi diisiiniilmektedir.

Aragtirma kapsaminda yapilan analizler sonucunda elde edilen bulgulara gore; seyahat
edenlerin seyahat motivasyonlar1 yiiksek oranda “kisisel gelisim ve bilgi artirrmi” boyutunda
yogunlagmaktadir. Ardindan sirasiyla rahatlama, sosyallesme ve deneyim arayis1 gelmektedir.
Son olarak ise yetenekleri sergileme boyutlarinin seyahat edenlerin seyahat motivasyonlarinda
etken oldugu goriilmektedir. Buradan yola ¢ikarak Covid-19 doénemi igerisinde yasaklar ve
saglik endigelerine ragmen turistik seyahatler gerceklestiren kisilerin temel ¢ergcevede kendini
gelistirmeye acik, sosyallesmeye Ozlem duyan ve farkli deneyimler arayan kisiler oldugu
goriilmektedir.

Kiiresel bir salginin  hakimiyetinde gegen zamanlarda bireylerin  seyahat
motivasyonlarinin belirlenmesi turizm isletmeleri, yoneticiler, sektér c¢alisanlari agisindan
olduk¢a onemli olmaktadir. Tiirkiye'nin daha ¢ekici bir hale getirilmesi, seyahat ve turizm
sektoriiniin desteklenmesi noktasinda gerekli pazarlama, programlama, tanitim ve politikalarin
gergeklestirilmesi i¢in bu donemde seyahat egilimi tasiyan kitlelerin 6zelliklerinin ve temel
motivasyonlarinin bilinmesi gerekmektedir. Hazirlanan calisma sektdr acisindan giincel
durumun fotografin1 ¢ekmeyi hedeflemektedir. Buradan elde edilecek pratik ¢ikarimlar ile
seyahat aseren ve seyahat egilimi tasiyan bu kitlenin turizm faaliyetlerine daha fazla dahil
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edilebilmesi i¢in gerekli ¢alismalar yiiriitiilebilecektir. Calisma, konusu itibariyle giincel ve
yasanan doneme dair tespitler yapmasi sebebiyle de dnemli oldugu diisiiniilmektedir. Gelecek
caligmalarda Orneklemin arttirilmasi, seyahat eden Kkitlelerin seyahat motivasyonlarinin
detaylandirilmas1 ve daha genis temsil kabiliyetine ulasabilmesinde etkili olabilecektir.
Hazirlanan ¢aligmanin temel cercevede giincel bir gz ile sektdre yol haritasi olabilmesi ve
tutundurma faaliyetleri agisindan fikirler verebilmesi temenni edilmektedir.
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