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GIRiS

Nasyonal Sosyalizm ideolojisini benimseyen Nasyonal Sosyalist
Alman Isci Partisi (NSDAP), Alman siyasetinde antisemitist
soylemlere yonelmistir.  NSDAP, Yahudi karsiti sdylemlerinde
Yahudilerin Almanya i¢in tehdit oldugu ileri siirmiis, bu nedenle
Yahudilerin Almanya’da ¢esitli haklarinin ellerinden alinmasini
savunmustur. 30 Ocak 1933 tarthinde NSDAP’nin Almanya’da
iktidara gelmesinden sonra da Yahudi karsiti sOylemler, resmi
uygulamalara doniismiis ve Yahudiler ¢esitli agilardan Almanya’da
dislanmistir. NSDAP’nin Yahudilere yonelik dislayici politikalarindan
biri Yahudi igyerlerine yonelik boykot olmustur. Bu siiregte Naziler,
Yahudilere yonelik gergeklestirdikleri ekonomik boykotla Alman
halkinin Yahudi isyerlerinden aligveris yapmasini engellemeye
calismistir. Boykot siirecinde Naziler gesitli propaganda faaliyetleri
gerceklestirmis ve Alman halkinin  Yahudiler yerine Alman

diikkanlarindan alis veris yapmalarini tesvik etmistir.

Nazi propagandasi iizerine uluslararasi alanda genis bir akademik
literatlir bulunmaktadir. Bunun yaninda son yillarda ulusal
caligmalarda da Nazi propagandasin1i konu alan c¢esitli akademik
calismalar gergeklestirilmistir. Bu ¢alismalarda: Altun (2010), Hitler
Almanya’sinda propaganda ve sanati; Giilada (2018), Nazi
Almanya’sinda "NS-Frauen-Warte" propaganda dergisini; Saritas
(2018), Nazi Almanya’sinda sinemanin propaganda roliinii; Giilada
(2019), Nazi Almanya’sinda propaganda amagli spor yayinciligini;
Avct ve Caki (2020), Caliskan (2020) ve Yilmaz vd. (2020), Nazi
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Almanya’s1 isgali altindaki Sirbistan'da propagandayi; Keskin Yilmaz
vd. (2020), Nazi Almanya'sinda antisemitizm propagandasi boyutunda
egitimi; Erol (2020), Nazi Almanya’sinda propaganda amach
kitaplarin  kullanimini; Bozkanat (2021), Nazi Almanya’sinda
propaganda alg1 yonetimini; Kiligbeyli (2021), Nazi Almanya’sinda
ABD’deki Yahudi karsiti propaganday1 ve Sahan (2021), politikanin
teatrallesmesi ve estetiklesmesi baglaminda Nazi propagandasini

incelemistir.

Nazi Almanya’sinda antisemitist propaganday1 inceleyen de cesitli
akademik c¢alismalar bulunmaktadir. Bu c¢alismalar igerisinde de:
Welch (1992), Nazi Almanya'sinda Yahudi karsiti film propagandasi
ve Yahudi sorununu; Tegel (1996), Nazi antisemitik film
propagandasinin  olusturulmasinda  oportiinizmi; Herf (2005),
Goebbels ve Nazi propaganda  bakanliginin  antisemitik
kampanyalarini; Voigtldinder ve Voth (2012), Nazi Almanya'sinda
Yahudi aleyhtar1 siddetin ortagag kokenlerini; Wildt (2013), Ikinci
Diinya Savasi'ndan 6nce Nazi Almanya'sinda irk ve Yahudi karsiti
siddeti ve Kertzer ve Mokosch (2020), Nazi Almanya'sinda Yahudi

karsit1 propaganda ve Hiristiyanligi ele almigtir.

Nazilerin Yahudilere yonelik ekonomik boykotunu konu alan sinirl
akademik calismaya ulasilmaktadir. Buna karsilik Nazi Almanya’sina
yonelik boykotu ele alan cesitli akademik ¢aligmalar bulunmaktadir.
Bu caligmalarda da: Gottlieb (1973), ABD'de Nazi karsitt boykot
hareketini; Orbach (1982), Nazi karsit1 boykotu ¢evreleyen tartismayi;
Gewirtz (1991), Nazi karsiti boykotu ve Ingiliz Yahudilerinin
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milletvekilleri kurulunu ve Sheramy (2001), Amerikan Yahudi
Kongresi Kadin Bolimii ve Nazi Karsiti boykot hareketini

incelemistir.

Calismada Nazi Almanya’sinda Yahudilere karst ekonomik boykota
yonelik gergeklestirilen propagandaya 1sik tutulmasi amaglanmastir.
Bu amagla calisma kapsaminda Nazi Almanya’sinda Yahudilere
yonelik ekonomik boykotu konu alan posterler, gostergebilim yontemi
kullanilarak propaganda boyutunda analiz edilmistir. Propaganda
posterlerinde Alman halkinin Yahudilerden aligveris yapmalarinin
oniine gec¢ilmesi ve Alman diikkanlarindan aligveris yapilmasinin
tesvik edilmesi amaciyla hangi sdylemlere yer verildigini ortaya
konulmasina  ¢alisilmistir.  Calismada  incelenen  propaganda
posterlerinden elde edilen bulgular iizerinden asagidaki sorularin

yanitlanmasi amaclanmstir:

- Nazi Almanya’sinda Yahudilere yonelik ekonomik boykotu konu
alan propaganda posterlerinde Yahudi is insanlar1 ne sekilde

sunulmaktadir?

- Nazi Almanya’sinda Yahudilere yonelik ekonomik boykotu konu
alan propaganda posterlerinde Alman halkina hangi mesajlar

verilmistir?

Caligma, Nazi Almanya’sinda Yahudilere yo6nelik uygulanan
ekonomik boykot propagandasi oOzelinde Yahudilere yonelik
antisemitist propaganday1 yansitmasi bakimindan énem tasimaktadir.

Bu agidan c¢aligmanin, Nazi Almanya’si, antisemitizm ve propaganda
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iizerine incelemede bulunan arastirmacilarin yararlanacagi bir kaynak

olmasi1 hedeflenmistir.
1. NSDAP VE ANTISEMITIiZM PROPAGANDASI

1917 Ekim Devrimi’yle birlikte Komiinizm ideolojisi diinyanin pek
cok iilkesine yayilma olanagi elde etmistir. Avrupa’da pek cok iilkede
komiinist partiler kurulmus ve bulunduklar1 iilkelerde siyaset
sahnesinde etkili birer gli¢ olmaya baglamistir. Almanya’da da
Almanya Komiinist Partisi (KPD) kurulmus ve parti, {lkede
Komiinizm propagandasina yonelmistir. KPD, Almanya’da etkili
olurken zaman igerisinde KPD’ye kars1 Adolf Hitler’in liderligindeki
Nasyonal Sosyalist Alman Is¢i Parti’si (NSDAP) de iilkede dnemli bir
siyasi gii¢ olmay1 basarmistir. Alman milliyet¢iligini 6n plana ¢ikaran
NSDAP, anti-Komiinizm’1i savunan Nazizm ideolojisini
benimsemistir. NSDAP’nin benimsedigi Nazizm ideolojisi, anti-
Komiinizm’in disinda anti-Semitizm’i de savunmustur. Bu nedenle
NSDAP, Alman siyasetinde antikomiinist sdylemlerin disinda

antisemitist sdylemlere de yonelmistir.

NSDAP, Hitler’in liderliginde Alman siyasetinde etkili bir gii¢ olmus
ve 1932 yilinda Almanya’da gergeklestirilen her iki se¢imde de birinci
parti olmay1 basarmistir. NSDAP’nin elde ettigi bu basari, 30 Ocak
1933 tarithinde Hitler’in Alman sansdlyesi olarak gdrevlendirilmesini
saglamistir. Hitler, sansolye olduktan sonra Almanya’da NSDAP
disindaki tlim siyasi partilerin etkinligine son vermistir. Ayrica Dr.

Joseph Goebbels liderliginde kurulan Halki Aydinlatma ve
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Propaganda Bakanligi medyada siki bir denetim kurmustur (Erol,
2020: 694). Hitler’in Almanya’daki egemenligi, Alman yonetiminin
Yahudi karsitt uygulamalara yonelmesine neden olmustur. 1935
yilinda ¢ikarilan Niirnberg Yasalari’yla Alman ve Yahudiler arasinda
kesin cizgiler belirlenmis ve Yahudilere iligskin c¢esitli kisitlamalara

yonelinmistir.

Naziler, Almanya’da Yahudilere yonelik dislayict bir politika
izlerken, c¢esitli kitle iletisim araglan iizerinde de Yahudi karsiti
propaganda gergeklestirilmistir. Bu  siirecte  Julius  Streicher
liderliginde Der Stiirmer gazetesi Yahudi karsiti propagandanin 6nde
gelen araclarindan biri olmus ve Yahudilere karsi sert elestirilere
yonelmistir. Bunun disinda ¢esitli Yahudi karsit1 filmler hazirlanmas,
cesitli gorseller iizerinden Yahudilere yonelik olumsuz sdylemlere
girisilmistir. Almanlar gengleri okullarda, radyo, basili yaym ve film
aracilifiyla Yahudi aleyhtari ideolojiye maruz kalmistir (Voigtldnder
ve Voth, 2015: 7931). Yahudilere yonelik olumsuz sdylemlerin
disinda 1938 yilinda Almanya’da Yahudileri hedef alan Kristal Gece
(Kristallnacht) adinda genis ¢apli bir siddet eylemi gergeklesmistir.
Diger yandan Nazilerin Yahudilere yonelik uyguladigi baskici politika

cok sayida Yahudi’nin Almanya’yi terk etmesine yol agmustir.

Ikinci Diinya Savasi’nin baslamasiyla da Almanya’da Yahudi karsiti
soylemler devam etmis ve Yahudiler savasin sorumlusu olarak Alman
halkina sunulmustur. Ayrica Yahudiler, gesitli gettolara yerlestirilerek
bulunduklar1 toplumdan izole edilmistir. Savas sirasinda yalnizca

Almanya’da degil Nazilerin isgali altinda bulunan ¢esitli iilkelerde de
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Yahudi karsiti propaganda gerceklestirilmistir. Ornegin Nazi isgali
altindaki Sirbistan’da Yahudi karsit1 Biiyiik Masonluk Karsiti Sergi
(BMKS) diizenlenmistir. Sergide Yahudilerin diinyay1 ele gegirme
amacinda olduguna yonelik mesaj verilmistir (Caliskan, 2020: 100).
Nazilerin savas sirasindaki Yahudi karsitt propagandasi, Nazi
Almanya’smin Miittefik Devletleri ABD, Ingiltere ve Sovyetler

Birligi’ne kars1 miicadelesinin mesrulastirilmasinda kullanilmastir.

Almanya’nin savastan yenilgiyle ¢ikmasindan sonra NSDAP,
iktidardan  uzaklastirllmis  ve  denazifikasyon  ¢ergevesinde
(Entnazifizierung) Nazilerle iligkili kurum ve kuruluglar kapatilmigtir.
Boylece Almanya’da Nazilerin Yahudi karsitt propagandasi da son

bulmustur.
2. NSDAP’NIN YAHUDI KARSITI BOYKOTU

Diinya ekonomik krizi sirasinda zirveye ulasan 1933 oncesi Yahudi
karsiti boykotunun kdkeni, onu baslatan ve yiiriiten NSDAP’ye
dayanmaktadir (Morgenthaler, 1991: 127). Nazilerin Yahudilere
yonelik sosyal hayattaki dislayict uygulamalari ekonomik hayatta da
etkili olmustur. Naziler, Yahudileri Alman ekonomik hayatindan
dislamak amaciyla Yahudi isyerlerine yonelik ekonomik boykota
yonelmistir. Gergeklestirilen ekonomik boykotla Naziler, Alman
halkinin Yahudi isyerlerinden alis veris yapmasini engellemeye
calismistir. Yahudi is yerlerine yonelik ekonomik boykot kapsaminda
Deutsche! Wehrt euch! Kauft nicht bei Juden! (Almanlar! Kendinizi

savunun! Yahudilerden aligveris yapmayin!) slogani o6n plana
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cikarilmigtir.  Yahudileri  ekonomiden  uzaklastirma  girisimi
"aryanizasyon" c¢ercevesinde gergeklestirilmistir. 1936 ve 1937
boyunca diizensiz bir sekilde devam eden aryanizasyon, 1938 ve 1939
yillarinda ekonominin Judenrein (Yahudilerden arinmis) olarak kabul
edilebilecegi noktaya kadar hizlanmistir (Kaplan, 1990: 584).
Yahudilere yonelik ekonomik boykotun disinda Niirnberg Yasalari
cercevesinde alinan kararlarla Yahudilerin ¢esitli mesleklerde

caligmalar da engellenmistir.

Boykot hareketini atesleyen kiviletm, Almanyanin 1 Nisan 1933'te
Yahudi isyerlerini {ilke ¢apinda tiim giin boykot etmesi ve ardindan
Yahudi profesyonellerin ve Yahudi kamu gorevlilerinin gérevden
alinmasi olmustur. Diinyanin her yerindeki Yahudiler kendiliginden
kars1 boykotlarla tepki gostermis, tepkilerin en giigliisii Polonya,
Biiylik Britanya ve Amerika'da ortaya c¢ikmistir. Almanya ile olan
Oonemli ticari baglar1 ve diinyadaki en giiclii ve en biiyiik Yahudi
toplulugunu icermesi nedeniyle, Nazi karsiti boykot hareketi
Amerika'da en etkili ve en kalici oldugunu kanitlamistir (Gottlieb,
1972: 147). 1933 yilinda Amerikan Yahudileri, Alman Yahudilerine
yonelik artan baskiya tepki olarak Alman mal ve hizmetlerini boykot
etmistir (Orbach, 1982: 150). Amerikan Nazi mal ve hizmetlerini
boykot etme hareketi, Mart 1933 Alman secimlerinden hemen sonra
basglamis ve Japonya'nin Pearl Harbor saldirisindan kisa bir siire 6nce,
1941 Ekim'inde sona ermistir. Bu, kiiresel bir boykotun par¢asi olarak
baslamis ve dogast geregi kendiliginden ve yeni Hitler Reich'inda

Yahudilere yonelik saldirinin uyandirdig tepkiyle ortaya ¢ikmustir.
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Ancak bazi durumlarda daha erken, bazilarinda ise daha sonra boykot
resmi ve organize bi¢imler almaya baslamistir. Bununla birlikte, bu
asamalardan Once, kamu ajitasyonu, kitlesel mitingler, gdsteri
yiirtiyiisleri, ofkeli Orgiitsel toplantilar, kinama basin makaleleri ve
diplomatik temsil gibi daha az siddetli ama daha dramatik tiirden bir
eyleme gebe olan bir ara veya bekleme dénemi olmustur (Gottlieb,

1973: 198).

Nazilerin Yahudilere yonelik ekonomik boykotu, NSDAP iktidar

altinda Yahudilerin maruz kaldig1 baskinin bir gostergesi olmustur.
3. YONTEM

Calisma kapsaminda Nazilerin Yahudi karsit1 ekonomik boykotunu
konu alan propaganda posterlerine Amerika Birlesik Devletleri
Holokost Anit Miizesi’'nden (USHMM) ulasilmistir. USHMM’den
konuya iligkin toplam bes propaganda posteri bulunmustur (USHMM,
2021). Calisma kapsaminda ulasilan propaganda posterlerinin besi de
1936-1937 yillar1 arasinda tarihlenmektedir. Calismada propaganda
posterleri, gostergebilim yontemi kullanilarak Nazilerin ekonomik
boykotunu konu alan propaganda boyutunda incelenmistir.
Propaganda posterlerindeki gorsel ve yazili gdstergelerin kapsamli bir
sekilde ortaya konulabilmesi i¢in Danimarkali dilbilimci Louis
Hjelmslev’in gostergebilimdeki dort boyutundan (anlatimin tozii,
anlatimin bi¢imi, icerigin tézli ve icerigin bigimi) yararlanilmustir.
Anlatimin t6zii, iletisim siirecinde kaynagin belirli bir mesaj veya

mesajlar vermek amaciyla bir araya getirmek istedigi gostergelerin bir
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araya getirilmeden Onceki halini ifade etmektedir. Anlatimin bi¢imi
ise kaynagin mesaj veya mesajlarini vermesi ig¢in belirledigi
gostergeyi sunmayl veya gostergeleri bir araya getirmesini
acilamaktadir. Icerigin tozii, iletisim siirecinde gostergelerin yansittig
anlam veya anlamlar1 ifade etmektedir. Son olarak igerigin bi¢imi ise
kaynagin gosterge veya gostergeler iizerinden vermek istedigi mesaj
veya mesajlar1 agiklamaktadir (Isik vd., 2021: 139). Hjelmslev’in
gostergebilimdeki dort boyutu, gostergelerin  anlamlarinin  ve

kullanimlarinin detayl bir sekilde agiklanmasini saglamaktadir.

Calismadaki bes propaganda posteri sirasiyla  Hjelmslev’in
gostergebilimdeki dort boyutu olan anlatimin t6zii, anlatimin bigimi,

icerigin tozii ve icerigin bigimi lizerinden analiz edilmistir.
4. BULGULAR VE ANALIZ

Calismanin bu kisminda Yahudi boykotu konulu bes propaganda

posteri gostergebilimsel olarak incelenmistir.
4.1. Birinci Poster

Calisma kapsaminda incelenen birinci propaganda posterinde bir
kisinin baska bir kisiyi bir dilkkdndan tekme atarak uzaklagtirdigi
resmedilmektedir. Propaganda posteri, Hans Schweitzer (Mj6lnir)*

tarafindan hazirlanmistir (USHMM, 1936-1937a). Posterde {istiinde

Mj6lnir mahlasint  kullanan Hans Schweitzer, NSDAP i¢in birgok afis
hazirlamigtir. 1935 yilinda Sanatsal Tasarim Temsilcisi olarak atanmis ve sergilerin
olusturulmasi, anitlarin dikilmesi ve nisanlarin ve ulusal sembollerin gelistirilmesi
icin Propaganda Bakanlig: ile birlikte caligmustir.
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Deutsches  Geschdft (Alman  diikkdn1) yazan bir diikkén
bulunmaktadir. Posterin sag {iistiinde ise Raus mit dem jiidischen
Schachergeist (Yahudi pazarlik ruhu disar1) yazisi yer almaktadir.
Anlatimin tozii boyutunda incelendiginde posterde insanlar ve diikkan

on plana ¢ikmaktadir.

Anlatimin bi¢imi agisindan ele alindiginda posterde iistiinde Alman
diikkan1 yazan bir diikkkdnin 6niindeki bir kisinin Yahudi bir saticiy1

tekme atarak kovdugu resmedilmektedir.

Gorsel 1. Birinci Poster (Kaynak: USHMM, 1936-1937a)

Icerigin t6zii boyutunda incelendiginde posterde Alman halki,
Yahudiler ve ekonomi vurgulanmaktadir. Posterde yer alan diikkan,
Alman ekonomisini simgelemektedir. Diger yandan posterde Yahudi
saticityr kovan kisi Alman halkinin, Yahudi satict ise Yahudilerin
metonimi olarak kullanilmaktadir. Posterde Yahudi satici, koyu ve

kivircik sakallt ve kancali bir burunla tamamen siyah giyinmis olarak
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resmedilmektedir. Bu temsilin  benzerleri ¢esitli antisemitist

karikatiirlerde ortaya ¢ikabilmektedir.

Igerigin bigimi agisindan ele alindiginda poster, Almanlar1 sézde
haksiz Yahudi is uygulamalarina kars1 savasmaya tesvik etmektedir.
Poster iizerinden Yahudi tiiccarlarla pazarlik yapmanin Alman is
diinyas1 ve toplumu i¢in kotli oldugu algis1 yayilmaya calisiimaktadir.
Posterdeki kisinin tekme atarak Yahudi sayiciyr kovmasiyla Alman
halkinin Yahudi saticilardan uzak durmasina yonelik sert bir mesajin
olusmasina yol agmaktadir. Diger yandan posterdeki Alman diikkani
vurgusuyla Alman halkinin dogrudan Alman diikkanlarindan aligveris
yapmasi tesvik edilmektedir. Bu acidan posterde idealize edilen
Alman vatandasinin Alman diikkanlarindan aligveris yapan Almanlar

olduguna yonelik algi olusturulmaktadir.

Tablo 1. Birinci Poster

Anlz{t o Insanlar ve diikkan
Tozii

Anlatimin Bir diikkanin 6niinde bir Alman is insaninin bir Yahudi saticiy1
Bicimi kovmasi

Igeflg..l n Alman halki, Yahudiler ve ekonomi
Tozii

I;::ﬁ::l Alman halkinin Yahudi saticilardan uzak durmasinin tegvik edilmesi

4.2. ikinci Poster

Calisma kapsaminda incelenen ikinci propaganda posterinde bir

kisinin bir diikkdna girdigi, diger bir kisinin de diikkandan ¢iktig1
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resmedilmektedir. Propaganda posteri, Philipp Rupprecht (Fips)*
tarafindan hazirlanmistir (USHMM, 1936-1937b). Posterde yer alan
dikkdnin  istinde in  arisierung  (aryanizasyonda) yazisi
bulunmaktadir. Posterin istiinde Solche gibt es auch, aber...
(Boyleleri de var ama...), altinda ise So war es nicht gemeint! (o
anlamda degildi!) yaz1 yer almaktadir. Posterde diikkana giren kisinin
ok iistiinde der eine geht (biri gider) ve diikkandan ¢ikan kiginin ise ok
tstinde der andere kommt (digeri gelir) yazist yer almaktadir.
Anlatimin t6zi agisindan ele alindiginda posterde insan ve diikkan 6n

plana ¢cikmaktadir.

Anlatimin bi¢imi boyutunda incelendiginde posterde bir magazasinin
girisinde 1iki Yahudi is insant resmedilmektedir. Yahudi is
insanlarindan  biri  diikkdna girerken digeri ise diikkandan

ayrilmaktadir.

* Fips mahlasin1 kullanan Philipp Rupprecht, Yahudi karsit1 bir gazete olan Julius
Streicher'in Der Stiirmer'inde ¢aligmisgtir. Onun illiistrasyonlarinda Yahudiler,
olumsuz sekilde tasvir edilmistir. Rupprecht ayrica Yahudi karsiti ¢ocuk kitaplari
Der Giftpilz'in (Zehirli Mantar) ve Trau keinem Fuchs auf griiner Heid und keinem
Jud auf seinem Eid’in (Yesil Fundalikta Tilkiye ve Yemininde Yahudiye Giivenme)
de resimlerinin hazirlanmasinda yer almistir.
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Garsel 2. ikinci Poster (Kaynak: USHMM, 1936-1937b)

Igerigin tozii agisindan ele alindiginda posterde Yahudiler ve ekonomi
vurgulanmaktadir. Posterde yer alan kisiler Yahudi is insanlarinin

metonimi olarak kullanilmaktadir.

Igerigin bi¢imi boyutunda incelendiginde posterde Alman halki, s6zde
haksiz Yahudi ticari uygulamalarina karsi savagmaya tesvik
edilmektedir. Posterde, paraya O©nem veren Yahudi imajt
olusturulmaya calisilirken, Yahudi is insanlar1t Alman diikkanlar1 i¢in
yiik olarak yansitilmaktadir. Bu asamada posterde Yahudilerin, Alman
ekonomisi tizerinde Onemli bir etki olusturduguna yonelik mesaj
verilmektedir. Diikkanin girisinde yazan aryanizasyonda yazisi,
Almanya’daki ~ diikkdnlardan ~ Yahudilerden = uzaklastiriimasi
gerektigine yonelik algiy1 olusturmaktadir. Bu sekilde propaganda
posteri ilizerinden Alman ekonomisinin Nazilere gore idealize edilen
Aryan 1rktan olmasi istenmekte, bu nedenle de Yahudilerin Alman

ekonomisi lizerindeki etkisinin son bulmas1 amaglanmaktadir.

179




Tablo 2. Tkinci Poster

Anlatum Insan ve diikkan
n Tozii
Anlatim Bir Yahudi is insaninin bir diikkana girmesi, diger bir Yahudi is
n Bicimi insaninin diikkandan ¢ikmasi
I"‘eflg..m Yahudiler ve ekonomi
Tozii
Icerigin Yahudilerin, Alman ekonomisi iizerinde sézde nemli bir etki
Bicimi olusturdugu mesaj1
4.3. Uciincii Poster

Caligma kapsaminda incelenen iglincii propaganda posterinde bir
kisinin  kafasimin  igerisinden  bagka  bir  kisinin = ¢iktid1
resmedilmektedir. Propaganda posteri, Philipp Rupprecht (Fips)
tarafindan hazirlanmistir (USHMM, 1936-1937c). Posterin solunda
Ein iibler Zeitgenosse (kotl bir cagdas), saginda ise Arisches Geschdift
(Aryan diikkan1) yazisi yer almaktadir. Posterin iistiinde Jiidische
Wucher-Preise (Yahudi tefeci fiyatlari), altinda ise Kampf gegen
Judengeist und Volksbetrug (Yahudi ruhuna ve popiiler aldatmacaya
karsi savagin) yazisi bulunmaktadir. Anlatimin tézii boyutunda
incelendiginde posterde insanlar, altigen yildiz ve gamali hag 6n plana

¢ikmaktadir.

Anlatimm bi¢imi acisindan ele alindiginda posterde kravatinin
istlinde gamali ha¢ bulunan, sag kulaginin arkasinda kalem olan bir
erkek resmedilmektedir. Posterdeki erkegin basinda ise kravatinin
istiinde altigen yildiz bulunan bagka bir erkek resmedilmektedir.
Posterde yer alan Aryan diikkani yazisinin iistiinde ve altinda gamali

ha¢ bulunmaktadir.
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Gorsel 3. Uciincii Poster (Kaynak: USHMM, 1936-1937¢)

Igerigin tozii boyutunda incelendiginde posterde Alman halki ve
Yahudiler vurgulanmaktadir. Posterde kravatinin iistiinde gamali hag
bulunan erkek, Almanlarin; kravatinin iistiinde altigen yildiz bulunan

erkek ise Yahudilerin metonimi olarak kullanilmaktadir.

Icerigin bi¢imi acisindan ele alindiginda posterde Alman halki sdzde
haksiz Yahudi is uygulamalarina kars1 savagsmaya tesvik edilmektedir.
Posterdeki Yahudi’nin tefeci olduguna yonelik algi olusturulmaktadir.
Posterde aklinda Yahudi bir tefeci (muhtemelen bor¢lu oldugu) olan
bir Alman is insan1 resmedilmektedir. Bu sekilde poster {izerinden
Yahudilerin, s6zde Alman toplumuna yiik oldugu anlatis1 yayilmaya
calisilmaktadir. Posterde Alman tefecilerin, Alman is insanlarina
yiikli faiz karsiliginda bor¢ vererek onlart zor durumda biraktigina
yonelik algi olusturularak, Alman is insanlarinin Yahudilerin s6zde

ekonomik somiiriisii altinda kaldigina yonelik mesaj verilmeye
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calisilmaktadir. Bu mesaj tlizerinden de sozde Yahudi tefeciler
0zelinde Yahudilerin Alman ekonomisinden uzaklagtirilmasinin

amaglandig ileri siiriilebilmektedir.

Tablo 3. Ugiincii Poster

An,ifz;zlill.nm Insanlar, altigen y1ldiz ve gamali hag
Anl‘at‘lm.m Bir Alman is insanin basinda bir Yahudi’nin bulunmasi
Bicimi
Icerigin Tozii Alman halki ve Yahudiler
icerigin Yahudilerin, Alman i insanlarin1 s6zde ekonomik olarak zor
Bicimi durumda birakti1

4.4, Dordiincii Poster

Caligma kapsaminda incelenen dordiincii propaganda posterinde bir
diikkdnin Oniinde bir kisinin bir direge carptigir resmedilmektedir.
Propaganda posteri, Philipp Rupprecht (Fips) tarafindan hazirlanmistir
(USHMM, 1936-1937d). Posterde yer alan diregin {istiinde Halt (dur)
yazisi bulunmaktadir. Posterin iistiinde Schluss mit dem jiidischen
Schachergeist (Yahudi pazarlik ruhuna bir son verin), altinda ise So...
war’s gemeint! (Yani... kastedildi!) yazis1 yer almaktadir. Posterdeki
dikkanin istiinde Deutsches Geschdft (Alman dikkani), Qualitdt
(kalite), Feste Preise (sabit fiyatlar) ve Arisiert (aryanlastirilmis)
yazilar1 bulunmaktadir. Posterde direge ¢arpan kisinin yaninda ise
Ramsch (diisiik kaliteli mal) yazist yer almaktadir. Anlatimin tozii
acisindan ele alindiginda posterde insan, diikkkan ve direk on plana

cikmaktadir.
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Anlatimin bigimi boyutunda incelendiginde posterde bir Yahudi
saticinin, bir Alman diikknin 6niinde iistiinde Dur yazis1 bulunan bir
direge carptigi resmedilmektedir. Posterde yer alan Yahudi satici,
uzun bir burun, sakal ve kirmizi gozlere sahiptir. Direge c¢arpan
Yahudi saticinin basinda dort adet altigen yildiz bulunmaktadir.
Posterdeki Alman diikkdnin vitrinlerindeki acik tonlarin aksine
Yahudi satici siyah renklerde resmedilmektedir. Yahudi saticinin

tagidig1 mallarin Ustiinde ise diisiik kaliteli mal yazis1 bulunmaktadir.

Gorsel 4. Dordiincii Poster (Kaynak: USHMM, 1936-1937d)

Igerigin tozii agisindan ele alindiginda posterde Yahudiler, Alman
ekonomisi ve Yahudi karsithg vurgulanmaktadir. Posterde yer alan
Yahudi satici, Yahudilerin; diikkkan ise Alman ekonomisinin metonimi

olarak kullanilmaktadir.
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Igerigin bi¢imi boyutunda incelendiginde poster Alman halkin sézde
haksiz Yahudi ticari uygulamalarina kars1 savasmaya tesvik
etmektedir. Posterde Alman isletmelerinin artitk Yahudi pazarligina
girmeyecegini sdyleyen vitrin tabelalarini gordiigiinde hayal kiriklig
icinde kafasini vuran bir Yahudi satic1 anlatilmaktadir. Poster yer alan
diikkanin {stiindeki Alman diikkant ve ayranlastirilmis yazilan
iizerinden diikkdnin Naziler tarafindan idealize edilen bir Alman
vatandagt  tarafindan  isletildigi algisini olusturmaktadir.
Ayranlastirilmis yazisi iizerinden diikkkandan Yahudilerin diglandigina
yonelik de diisiince meydana gelmektedir. Diikkandaki kalite ve sabit
fiyatlar yazilar tizerinden de Nazilerce idealize edilen sbzde Aryan
Alman vatandaslarinin diikkanlarinda kaliteli ve sabit fiyatli mallarin
satildigina yonelik propaganda mesaji verilmektedir. Yahudi saticinin
tasidigr mallarin {stiindeki diisiik kaliteli mal yazis1 ise sozde
Yahudilerin distik kalitede mallar sattigina yonelik algiy1
olusturmaktadir. Posterde yer alan Dur yazili tabela ise Nazilerin
Yahudilere yonelik tesvik ettigi ekonomik boykotun bir simgesi olarak
on plana c¢ikmaktadir. Bu sekilde poster iizerinden Alman halki
nezdinde Yahudi mallarmma yonelik olumsuz bir algi meydana
getirilerek, Alman halkinin Yahudi mallarini satin almasimin oniine
gecilmeye calisilmaktadir. Diger yandan poster iizerinden Alman
halkinin Nazilerce idealize edilen sézde Aryan Alman vatandaglarinin

diikkanlarindan aligveris yapmasi da tesvik edilmektedir.
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Tablo 4. Dordiincii Poster

Anlz}.t min Insan, diikkan ve direk
Tozii
Anlatimin | Bir Yahudi saticinin, bir Alman diikkaninin 6niinde elinde mallariyla
Bicimi direge ¢arpmasi
l*glzgﬁln Yahudiler, Alman ekonomisi ve Yahudi karsitlig
Ic(?r}glp Alman diikkanlarindan Yahudilerin uzaklastirilmasi
Bicimi

4.5. Besinci Poster

Caligma kapsaminda incelenen besinci propaganda posterinde ¢aligma
kapsaminda incelenen posterlerden farkli olarak yalnizca yazili
gostergeler ve iki simgeye yer verilmektedir. Propaganda posteri,
Philipp Rupprecht (Fips) tarafindan hazirlanmistir (USHMM, 1936-
1937e). Posterde Jiidische Wucher-Preise (Yahudi tefeci fiyatlari),
und Arisches Gefchdft (ve Aryan dikkani), sind unvereinbar
(uyumsuz) ve Kampf gegen Judengeist und Volksbetrug (Yahudi
ruhuna ve sahtekarliga karsi savasin) yazist bulunmaktadir. Anlatimin
tozii boyutunda incelendiginde posterde altigen yildiz ve gamali hag

On plana ¢ikmaktadir.

Anlatimin bi¢imi agisindan ele alindiginda posterde yaninda altigen
yildiz bulunan Yahudi tefeci fiyatlar1 yazisinin {istiine carpi
koyulmakta, iistinde gamali ha¢ bulunan Aryan diikkdni yazisi ise

vurgulanmaktadir.
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Gorsel 5. Besinci Poster (Kaynak: USHMM, 1936-1937¢)

Igerigin tozii boyutunda incelendiginde posterde Yahudiler ve Naziler

vurgulanmaktadir.

Icerigin bicimi acisindan ele alindiginda posterde dogrudan
Yahudilerin Alman ekonomisinden dislanmasinin tesvik edildigi
ortaya ¢cikmaktadir. Bu asamada posterde Yahudi tefeci fiyatlar: yazisi
iizerinden Alman kamuoyunda Yahudilere yonelik olumsuz bir algi
meydana getirilmektedir. Yahudi tefeci fiyatlar: yazisinin istiine garpi
konularak da Alman halkinin Yahudi mallarin1 almasi engellemeye
calisilmaktadir. Diger yandan Aryan diikkan1 yazisimin alti ¢izili
sekilde 6n plana ¢ikarilmasiyla Alman halkinin Nazilerce sozde Aryan
irktan olan Alman vatandaglarinin diikkanlarindan alis veris yapmasi
tesvik edilmektedir. Boylece Nazilerce Aryan irktan olan Alman
vatandaglarinin diikkdnlarindan alis veris yapan Almanlar idealize

edilen Alman vatandaslar1 olarak sunulmaktadir. Posterdeki Yahudi
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ruhuna ve sahtekdrliga karsi savasin yazisi lizerinden de Alman halki

Yahudilere yonelik ekonomik boykota ¢agrilmaktadir.

Tablo 5. Besinci Poster

Anlatimin
Tézii Altigen yildiz ve gamali hag
Anlatimin Yahudi tefeci fiyatlari yazisinin stiine ¢arp1 koyulmakta, Aryan
Bicimi diikkani yazist vurgulanmaktadir
I"‘eflg..m Yahudiler ve Naziler
Tozii
Ic?r}glfl Yahudilerin Alman ekonomisinden digslanmast
Bicimi
SONUC

Caligmada incelenen posterlerde Nazi propagandasmin Yahudilere
kars1 cesitli propaganda mitleri inga ederek Alman halkini Yahudilere
karst ekonomik boykota katilmaya cagirdigi ortaya c¢ikmistir. Nazi
propagandas1 Yahudilerin sozde tefecilikle Alman is insanlarini
ekonomik yonden somiirdiigiine yoOnelik mit insa ederek, Alman
halkina Yahudilerin Alman ekonomisi lizerinde olumsuz bir etkiye yol
actig1 mesaji vermistir. Diger yandan Nazi propagandasinca Yahudi
mallarinin kalitesiz oldugu miti olusturularak, Alman halkinin Yahudi
mallarmi1  almalarimin - &niine  gegilmeye calisilmistir. Insa edilen
propaganda mitleri  {izerinden Nazilerin  Yahudilere kars1
gerceklestirdikleri  ekonomik  boykotu = Alman  kamuoyunda
mesrulagtirmayr  amagladiklar1  ortaya ¢ikmaktadir. Calismada
propaganda posterleri lizerinden Nazi propagandasinin Alman halkina
Yahudi mallarin1 almamalarima ve Yahudilerle is yapmamalarina

yonelik mesajlar verdigi sonucuna ulagilmaktadir.
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Propaganda posterlerinde Yahudi is insanlari paraya 6nem veren ve
Alman ekonomisi iizerinde biiylik bir yiik olusturan kisiler olarak
sunulmaktadir. Ayrica propaganda posterlerinde Yahudiler, Nazi
Almanya’sinda ¢esitli antisemitist yayinlardaki gibi kancali burunlu,
kivircik sakalli ve siyahlar igerisinde yansitilmaktadir. Diger yandan
posterlerde ikili karsithiktan yararlanilarak, Yahudiler ve Nazilerce
sozde Aryan Alman vatandasi olarak sunulan insanlar arasinda bir
kiyaslamanin yapildig1r ortaya c¢ikmaktadir. Gergeklestirilen bu
kiyaslama iizerinden Nazizm ideolojisinde 6n plana ¢ikarilan sézde
Aryan 1wrkin diikkanlar1 Alman halkinin alis veris yapacagi yerler

olarak sunulmaktadir.

Caligmadaki propaganda posterlerinin yayinladigi belirtilen tarihte
Naziler, Almanya’nin siyasal hayatinda 6dnemli bir gii¢c olmay1 ve ayni
zamanda Alman medyas: iizerinde de siki bir denetim kurmayi
basarmistir. Bu asamada Nazilerin, propaganda posterleri iizerinden
inga ettikleri propaganda mitlerinin Alman halki nezdinde gii¢lii bir
etkiye yol acabilecegi ileri siiriilebilmektedir. Nitekim Nazilerin
medyada olusturduklar1 tekel, Nazi propagandasina yonelik farkli
sOylemlerin ortaya ¢ikmasini engellemistir. Nazi propagandasinin
Yahudilere yonelik insa etmeye calistiklari olumsuz algilar
kullanarak miimkiin oldugunca daha fazla Alman vatandasini
Yahudilere yonelik ekonomik boykota dahil etmeye calistigi
belirtilebilmektedir. Bu sekilde NSDAP’nin Yahudilerin Alman
ekonomisinden diglanmasina yonelik alacagi kararlarda giiclii bir halk

desteginin elde edilmesine ¢alisildig: ileri siiriilebilmektedir.
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