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Gösterişçi Tüketim Alanına Yönelik Genel Bir Bakış

Ali KORKMAZ*

Demet YALÇIN**

Giriş
Geçmişte insanlar tüketime, yaşanmış kıtlığında etkisiyle 

hayatta kalmayı sağlayacak temel ihtiyaçları karşılama şek-
linde işlevsel bir olgu olarak yaklaşmaktaydı. Günümüzde 
artan ürün çeşitliği, gereğinden fazla üretim ve fazla tüketim 
ile bu yaklaşım değişime uğramıştır. Ekonominin gelişmesi, 
teknoloji ve bilimde yaşanan yenilikler modernleşme çabala-
rı insanların yaşam seviyelerini yükseltmiştir. Geçmişin kıt 
kaynaklarına oranla çoğu insan artık yeme, içme, barınma 
gibi temel ihtiyaçlarını karşılayabilir durumdadır. Tüketimin 
anlamındaki ilk kırılmada tam burada başlamaktadır. Temel 
ihtiyaçlarını karşılayabilen bireylere yeni ihtiyaçlar yaratmak 
ve onları elde etme arzusu aşılamaktır. Bu görevi üstlenen ise 
kâr odaklı ve bireysel doğası ile kapitalizmin ekonomik ya-
pısı olmuştur. Bu yapı tüketimi ihtiyaç bağlamının ötesinde 
arzu ve isteğe dönüştürmüş, zamanla istekler ve arzular ihti-
yacın yerini almıştır. Tüketime yüklenen imaj, statü gibi gös-
tergelerle insanlar ihtiyaçtan fazlasını tüketmeye başlamıştır. 
‘İyi olan her şey kendini gösterir’ mottosuyla gösterişi perçin-

* Doç. Dr., Erciyes Üniversitesi İletişim Fakültesi, Gazetecilik Bölümü, 
alikorkmaz@erciyes.edu.tr
** Arş. Gör., Yalova Üniversitesi Sanat ve Tasarım Fakültesi, 
demet.yalcin@yolova.edu.tr
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