TUKETIM TOPLUMUNDA ‘METALASAN’ ASK: ACER’IN “ASK INCELIK iSTER”
HALKLA iLISKILER KAMPANYASININ
ELESTIREL ANALIZI
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Gilinimiiz tiiketim toplumunda duygular da artik birer meta olarak goriilmekte ve medya
aracilifiyla pazarlanmaktadir. Ekonomik, siyasal ve kiiltiirel iliskilerin yani sira medya, toplumsal
yapiyl olusturan ve sekillendiren en o6nemli araglardan biridir. Medya metinleri, tiiketim
aliskanliklarin1 pekistirmenin yani sira egemen ideolojiyi yeniden iiretmektedir. Medya
metinlerinin iiretim ve tiikketim siireclerinin ideoloji merkezli calisilmasi, Ingiliz Kiiltiirel
Calismalan ile baslamistir. Ingiliz Kiiltiirel Calismalari, medyayi, toplumda hakim ideoloji ve
degerleri yeniden iireten bir kurum olarak gormektedir. Bu yaklasimla birlikte, medya
metinlerinin ideolojik analizinin gerceklesmesi saglanmistir (Dagtas, 2003:13-17).

ideoloji, Ingiliz Kiiltiirel Calismalarinda énemli bir konuma sahiptir. ideolojiyi anlamlar
cercevesinde gecen bir miicadele olarak géren Hall, ideolojiye dair lic 6nemli seyin altinm
cizmektedir (Dagtas, 2003: 21). ideolojiler, izole olmus kavramlardan olusmaz. ideolojiler, farkh
ogelerin, farkl anlamlar setine eklemlenmesinden olusur. Ideolojik 6nermeler, bireyler
tarafindan yapilir, ancak ideolojiler bireysel bilincin ya da niyetin tirtinii degildir, aksine niyetler
ideoloji icinde olusur. Ideolojiler, 6zneleri (bireysel-kolektif) olusturarak calisir.

Bu arastirmanin amaci, ‘ask’ duygusunun kiiltiir endiistrisi tarafindan nasil metalastigini ve
kiltiirel emperyalizmin etkisiyle kiiresel pazarlama stratejileri kullanilarak nasil sunuldugunu
halkla iliskiler kampanyasi iizerinden ortaya koymaktir. “Ask Incelik Ister”, Acer i¢cin Tam
Otomatik ajansi tarafindan 14 Subat Sevgililer Giinii i¢in hazirlanmis bir halkla iliskiler kampanya
projesi/filmidir. Kampanyanin amaci, Swift kompakt modelleri 5 ve 7’nin ince hafif tasarimlarini
askin inceligi/naifligi ile iliskilendirmek ve markaya dikkat ¢ekmektir. Kampanya filminin
ardindaki anlam ve ideolojiyi géormek icin metin analiz yontemi olarak elestirel soylem
¢oziimlemesi tercih edilmistir.

Elestirel sdylem c¢oziimlemesinde hedef, anlama ulasma ve ulasilan anlam tzerinden
yorumlamadir. Yapilan yorum sodylemde, ortaya konulmak isteneni (mesaj, bilgi, diisiince)
icerisinde bulundugu konum itibariyle (olay orgiisii) degerlendirir ve a¢iga cikarir. Elestirel
soylem c¢oziimlemesi genis bir alani kapsamakla birlikte daha c¢cok politik ve ideolojik bir
¢ozlimleme olmasiyla, sdylemle ortaya konulan toplumsal olaylar veya toplumsal sorunlarin
¢oziimlemesidir. Diger taraftan, elestirel sdylem ¢oziimlemesi, toplumsal yapinin ve iktidar
iliskilerinin metindeki izdiisiimiinii bulmay1 amaglar. Boylelikle bu yontemle (hem dili hem de
gostergesel bicimleri; beden dili ya da gorsel imgeler) séylem ve diger toplumsal pratiklerin
0geler arasindaki diyalektik iliskisi ¢éziimlenir (Fairclough, 2003: 205’den aktaran Doyuran,
2018: 315).

1. Kapitalizmin Maddi Formu “Meta”
Kapitalizmin egemen oldugu toplumlarin zenginligi, “muazzam bir meta birikimi"nden
gelmektedir ve bunun birimi de metadir (Marx, 1954: 43’den aktaran Woodward, 2016: 51). Meta,
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Ingiliz ekonomistlerinin ifadesiyle, “yasam icin gerekli, yararh veya tatmin edici olan herhangi bir
sey”, insanlarin ihtiya¢c duydugu bir nesne, kelimenin en genis anlamiyla maisettirl. Metanin
kullanim degeri olarak varligi, somut fiziksel varliginin uzantisidir (Marx, 1859).

Marx, Kapital’de metadan yola ¢ikarak kapitalist toplumun maddiyatgi, sinifsal temelinin
saglam bir modelini gelistirmesine karsin, bunu nesnelerin anlamina dair yorumlayici ya da
kiltlirel bir izah olanagini ortadan kaldiran bir sekilde yapmaktadir. Tiiketimden ¢ok {iretim
iliskilerine ve araclarina odaklanan Marx bir ideolojik perde ya da aldatmaca nesnesi olarak
metayla ilgilenmektedir. ilk bakista meta cok siradan bir sey gibi gériiniiyor olsa da
incelendiginde metanin teolojik ayrintilar ve metafizik incelikler icerdigini vurgulamaktadir.
Meta, somiiriilen insan emeginin maddi cisimlesmis halidir. Iscilerin kan, ter ve cabasin
billurlagsmasi olan “donmus emeKk siiresinin” nicelikleridir (Woodward, 2016: 52).

Lukacs da Marx’in Kapital’de basladig1 noktadan hareketle meta biciminin evrenselligini ve
metay1 kapitalist toplumsal iliskilerin temel bileseni olarak vurgulamaktadir. Meta iliskisinin
"hayalet benzeri bir nesnellik"e doniismesi, ihtiyac¢larin tatmin konusu veya hedefi olan tiim
nesnelerin meta haline gelmesiyle sona ermemektedir. Bu déniisim insanin tiim bilincine
damgasini vurmaktadir: insanin 6zellikleri ve yetenekleri artik kisiligin organik birligi halinde
birbirleriyle baglanti kurar olmaktan cikar, insanin dis-diinyada "sahip" oldugu veya tersine,
"feragat edip elden ¢ikardig1" nesnelere benzer seylerin kiligina biiriinmekte ve ortada insanlarin
birbirleriyle iliski kurabilecekleri hi¢cbir dogal bicim kalmamaktadir. insanlarin fiziksel ve psisik
"niteliklerini", bunlar1 seylesme slirecine giderek artan bir o0Olglide bagimli kilmaksizin
gerceklestirme olanaklari ortadan kalkmaktadir (Lukacs, 1998: 179). Wolgang Haug da Lukacs’in
izinden giderek, Kkapitalizmde insan niteliklerinin ve hayatin duyumsal boyutunun
nesnellestirdigi ve soyutlastirildig1 ya da insanlardan ve etkinliklerinden koparildigi, boylece
seylesmis ya da estetize edilmis metalar haline geldigini vurgulamaktadir (Arik, 2012: 81).

Kapitalizmde iiretim piyasa i¢indir; mallar insanlarin ihtiyaclarini karsilamak i¢in degil, kar
elde etmek icin, daha fazla sermaye edinmek icin iiretilmektedir. Kullanimdan ziyade miibadele
icin Giretim tiim ekonomik formlarin 6zelligi olsa da kapitalizmi diger ekonomik formlardan farkh
kilan, kullanimdan ziyade miibadele i¢in tretimin evrensel bir egilim olmasidir. Bu da birbirine
benzemeyen seylere 6zdes muamelesi edilmesinin, amag¢lar ugruna seylerin i¢sel 6zelliklerinin
digsal ozellikleri haline getirilmesinin sonucudur (Adorno, 2020:14). Hi¢cbir zaman duraganlk
gostermeyen insan 1rki zaman icerisinde yasamini kolaylastiracak buluslarla siirekli bir gelisme
icerisindedir (Karaman, 2014: 132).

2. Kiiltiirel Emperyalizm

Sanayi Devrimi ile birlikte ortaya ¢ikan “kitle” olgusu beraberinde “kitlesel medyay1”
getirmistir. Uretim, tiiketim ikileminde sekillenen Kapitalizmin kiiresel ¢apta yayginhk
kazanmasinin arkasindaki en énemli motivasyon araci bu baglamda medya olmustur (Genel:
2017: 17). Kiiltiirel emperyalizm teorisinin kokleri elestirel iletisim bilimine dayanmaktadir ve
Amerika Birlesik Devletleri'nin ve onun ticari medya sisteminin diinya ¢apinda artan etkisini
tanimlamak i¢in kullanilmaktadir (Gomez Garcia ve Birkinbine, 2018: 1). Kiiltiirel emperyalizm
kavraminin uzun bir tarihi olmamakla birlikte, radikal elestirinin diger kavramlar gibi o da
1960’larda ortaya ¢ikmistir. Tomlinson’a gore kiiltiirel emperyalizm kavrami iki sorunlu ve
karmasik sozciigli bir araya getirdiginden, tamimlar genis bir yelpazeye yayilmis olaylar
kapsayabilmekte ve bazen de eksik kalabilmektedir. Kultiirel emperyalizmi bir soylem olarak ele
alan Tomlinson, bu kavram etrafinda dénen pek cok tartismanin merkezinde medya oldugunu 6ne

1 Gegim, gecinme (https://sozluk.gov.tr).



stirmektedir. Burada medyanin oynadig1 rolii daha biitiinsel bir bakis agisiyla degerlendirmek
gerekmektedir; medya daha genis bir tahakkiimiin parcasi olarak goriilmelidir (Tomlinson, 1999:
41).

Kiltlir emperyalizmi tezinin 6énde gelen savunucularindan Herbert Schiller 1960'larin
sonlarindan beri, ABD kontroliindeki sirketlerin kiiresel iletisim endiistrileri tizerinde egemenlik
kurdugunu o6ne siirmektedir. Amerika televizyonu, savunma taseronlar1 ve federal hiikiimeti
birbirine baglayan ag1 isaret etmektedir. Schiller’gore, kitle iletisim araglari ¢cok uluslu sirketler ve
kapitalizme destek saglayarak kapitalizmin diinya capinda yayginlasmasina ve benimsenmesine
neden olmaktadir. Bu anlamda kitle iletisim araclar1t ABD hegemonyasinin yayilmasinda ideolojik
araclardir (Barker, 2004: 2).

Hall'e gore modern kapitalist kiiltiirde kitle iletisim aracglar1 merkezi 6neme sahiptir ¢iinkii
bu araclar insanlarin deneyimlerini anlaml bir bicimde o6rgiitlemeleri ve bir diizene sokma
acisindan en onemli kaynaklardir. Medyanin Kkiltiirel 6nemi, kendisini iireten toplumun bir
fonksiyonudur: Modern kapitalist toplumlar her tirli toplumsal deneyimi (bolgesel, sinif
bazinda) her diizeyde iiretmektedirler ve bu tiretim hatta aile ortaminda, kisilerarasi ve varoluscu
esaslarda olmaktadir. Medya bu deneyimi yerinden etmez ancak onu tutarli ve anlasilir bir biitiin
halinde orgiitlemenin bir yolunu bulur, kiiltiirel anlamda yaptig1 6nderlik deneyimin bu sekilde
yonetilmesinde yer almaktadir (Tomlinson, 1999: 99).

Ancak kiiltiirel emperyalizmi, medya da dahil olmak iizere diger faktorleri de iceren daha
genis bir kiiltiirel degisim stireci olarak diisiinmek daha uygun olacaktir. Bireyler gercekleri insa
etmekte medya goriintiilerine git gide daha fazla yaslanmaktadir. Fakat bu siire¢ insanlarin
hayatlarini yasama tarzlarinda meydana gelen pek ¢cok degisimin bir pargasi olarak gelismektedir:
Kent hayaty, kapitalist sisteme bagimlilik, hayatlarin birbirinden farkl alanlara béliinmiisliigii gibi
degisimler kapitalist modernlesmenin etkisi olarak gériilmektedir (Tomlinson, 1999: 104).

3. Kiiltiir Endiistrisi ve Tiiketim

Kiltlr insanin toplumsal yasaminin her alanindaki kendisini ve kendisinin olanin (veya
oldugunu sandigini) ifadesidir; ¢iinkii kiilttr, insanin kendi yasamini, gegmisten gelen tecriibeler
ve birikimlerle ve kendinin yarattiklariyla nasil iirettigini anlatir. Insan kendini nasil iiretiyorsa,
bu iiretme yolu onun kiltiirtdur. Kiiltiir, olus yerinin ve yapilis biciminin 6zelliklerine gore,
siyasal, ekonomik, sosyal, eglence, dinlenme, aristokrat, is¢i sinifi, genclik, miizik, sanat, aile, koy,
kent, baskaldiri, arkadaslik, dostluk, cevre ve teknolojik kiltiir gibi gruplara ayrilabilir (Erdogan,
1999: 18).

Ikinci Diinya Savasi sonrasi gelistirilen bir kavram olan Kiiltiir Endiistrisi, kiiltiiriin
yapaylasarak ucuzlamasi ve metalasarak endiistrilesmesi niteligi tasimaktadir. Bu noktada
Frankfurt Okulu teorisyenleri yeni dogan bu endustriyi “kiltiir endiistrisi” kavrami tizerinden ele
almiglardir. Kavram ilk olarak, Amerika déneminde, Horkheimer ve Adorno’nun 1947 yilinda
Amsterdam'da yayinladiklar1 Aydinlanmanin Diyalektigi adli eserindeki “Kiiltiir Endiistrisi,
Kitlelerin Aldatilmas1 Olarak Aydinlanma” bashg altinda kullanilmis ve incelenmistir (Ozel ve
Mumyakmaz, 2018: 67).

Horkheimer ve Adorno’nun yazdigi Aydinlanmanin Diyalektigi'nin ilk kisminin odak
noktasi Aydinlanma geleneklerinin felsefi temelidir ve eski toplumsal tahakkiim bigimlerinin (dil
ve askeri gli¢) yerini teknolojinin aldigini savunurlar. Teknoloji ilgi alanlarindadir ve modern
yasamin temel anlatisini simgeler. Teknolojinin nasil bos bir vaat, bir tahakkiim teknigi oldugu
tizerinde dururlar. Dolayisiyla teknoloji ideolojik ve maddidir (bedenleri kontrol altina alir).
Bacon'un olumlu anlamlar atfederek vurguladigi matbaa, pusula ve agir silahlarda kullanilan



barut gelisme ve ilerleme gibi Ozgiirlestirici vaatlerine karsin, gilicli toplumsal gruplarin
toplumsal gilici daha az olanlar koélelestirmesi icin birer kaynaktir. Dolayisiyla toplumsal
somiiriinlin araclaridir. SOmiirii ve kolelestirme teknolojileridir. Modern ¢agda nesnelerle ilgili
sorunun daha derin oldugunu vurgulayan Horkheimer ve Adorno’ya gore modern nesneler
insanlar1 ve dogay1 maddi olarak somiirmekle kalmaz, ayn1 zamanda bunlara sahip olan ya da
kullananlar psikolojik acidan koélelestirir.

Aydinlanma ilerlemesinin negatif diyalektigi budur. Insanlarin iirettikleri seylerden
yabancilagsmalarina neden olur. Modern yasamin nesneleri ve teknolojilerinin yardimiyla
toplumsal iliskiler degismez, bos ve mekanik hale gelir. Maddi kiiltiirle iliskide insan yaraticilig
reddedilir. Metalar standartlasmis ve kitlesellesmis paket bicimleridir. Ilerlemenin bilim ve
teknolojiye duyulan inancta cisimlesen zaferi, Bati toplumlarinin patolojik 6zellikleri haline
gelmis olup, bireyleri aptallastirmaktadir. Kiiltiir endistrileri devrimi sinif bilincinin gelisimini
engellemekte ve toplumsal kontroliin egemen araci haline gelmektedir (Woodward, 2016:60-61).

Marx endiistriyel kapitalizm doéneminde burjuvazinin giiciiniin is¢i sinifinin giindelik
yasamina belli bir gerceklik bicimini dayatma becerisine bagli oldugunu ileri siirdigi gibi
Frankfurt Okulu da ge¢ kapitalizmin, kitle kiiltiirli iirlinlerinin ayartici hazlarim1 kullanarak bu
denetim sistemini gelistirdigini ve boylece kitleleri kapitalist tiiketim sistemini memnuniyetle
kabul etmesini saglayacak bicimde kandirdigini iddia etmistir (Bennett, 2018: 33). Stevenson,
kiltiir endiistrisinin etkisinin aldatici bir ideolojiyle degil, kitlelerin bilincinden kapitalizme
herhangi bir alternatifin tamamen silinmesiyle temin edildigini vurgulamaktadir. Geg
kapitalizmin egemen kiltiirti, ¢atismanin, heterojenligin ve 06zgiilliiglin biitiin bicimlerinin
bastirilmasina hizmet etmektedir. Olumlayic kiiltiiriin bu bigimi hem kullanim degerinin yerine
degisim degerini fetislestirir (bir konserin degerini performansin kalitesinden ¢ok bilet fiyati
belirler) hem de izlerkitlede ayni seyi tekrar ve tekrar isteyen bir arzu liretmektedir (1995:53’den
aktaran Bennett, 2018: 34).

Kiltiir endiistrisi, bilindik seyleri yeni bir nitelikle birlestirmektedir. Ttim dallarda, kitleler
tarafindan tiiketilmeye uygun olan ve bu tiiketimi biiyiik dl¢iide belirleyen liriinler, az ¢ok planh
bir bicimde tretilmektedir. Tek tek dallar, yapilar1 agisindan birbirlerine benzemekte ya da en
azindan ic¢ ice gecmektedir. Bosluk birakmayacak bir sistem olusturmaktadirlar. Kiiltiir endtistrisi,
miisterilerinin kasten ve tepeden biitiinlestirilmesidir. Yoneldigi milyonlarin biling ya da
bilingsizlik diizeyi tizerinde yadsinamaz bir bicimde spekiilasyon yaparken, kitleler birincil degil
ikincildirler, hesaplanmislardir; mekanizmanin eklentileridirler. Miisteri kiiltiir endiistrisinin
oznesi degil, nesnesidir. Kitleler kiiltiir endiistrisinin 6lciisti degil, ideolojisidir (Adorno, 2020:
110). Konumu saglamlastikea, kiiltiir endiistrisi tiiketici gereksinimleriyle istedigini yapar hale
gelmektedir; bu gereksinimleri tretebilir, yonlendirebilir, denetim altina alabilir hatta eglenceye
son bile verebilir. Kiiltiir endiistrisinin vaatleri ve yasama anlaml bir agiklama getirebilmek icin
sunabildikleri azaldikca, yaydig1 ideolojinin de i¢i bosalmaktadir. Soyutlamay1 dogrudan bir
reklam aygit1 olarak tanimlamak 6gretildigi icin, salt hakikate dayanan bir dil, yalnizca insanin
aslinda pesinde oldugu ticari amaca varmak i¢in duydugu sabirsizligl artirmaktadir. Aragsal
olmayan s0z anlamsiz sayllmaktadir. Deger yargilari da reklam ya da bos laf olarak
algilanmaktadir. Ancak bu yolla baglayiciliktan uzak bir belirsizlige biiriinen ideoloji ne
saydamlasip ne de zayifladig icin yarattigi belirsizlik dolayisiyla bir tahakkiim araci olarak islev
gormektedir (Adorno, 2020: 82).

Kiiltiir endstrisi, genel olarak kitle iletisim araglari vasitasiyla kitap, miizik, film, televizyon
programlari, moda, aligveris, aile iliskileri gibi kiiltiirel tiriinlerin seri iretimini ve pazarlamasini
icermektedir. Tiiketim toplumunda her sey homojenlesme goriiniimiindedir (Ozel ve



Mumyakmaz, 2018: 68). Reklam, medya ve mallarin teshirine yonelik teknikler yoluyla tiiketim
kiltlri, mallarin orijinal kullanim amacini ya da anlamini istikrarsizlastirarak bunlara duygu ve
arzular silsilesine davetiye cikartabilen yeni imgeler ve gostergeler ilistirmektedir. (Featherstone,
2005: 186). Bunlardan biri de mutluluktur. “Mutluluk” reklamlarin en temel unsuru olarak
merkezi bir yer edinmektedir. Giizel, zengin, basarili birey ayn1 zamanda mutludur. Ekonomik
durumdan dolay1 sistem disina itilen insanlar hafta sonlari alisveris merkezleri gezerek vitrindeki
triinlere bir giin sahip olabilecegini diisiinlip uyusarak eglenmekte ya da hirslanip
bilenmektedirler. Hayalleri medya araclar1 tarafindan olusturulmus, karni tok, ruhu ve gozii
doymamis bu insanlarin en ¢ok duymak istedigi sey “mutluluk sizin elinizde, yeter ki isteyin ve
pozitif disiinlin.” sloganidir. Tiim sorunlar1 bireylere ytlikleyen kapitalist sistem bireyleri isin
icinden cikilmaz duruma sokarak, bunalima itmekte, sonra yine tiiketerek bunalimdan
¢ikabilecegimizi iddia etmektedir (Silier, 2010:39).

4, Kiiltiir Endiistrisi Uriinii Olarak Sevgililer Giinii

Kiiresel kapitalizm, sadece Hiristiyan kiltiiriince deger atfedilen olgulari bile “evrensel” bir
formatta, biitlin dinler ve uluslar i¢in servise hazir hale getirmekte ve modernligin 6ngordiigii
ideal tipin “gereksinimleri” haline déniistiirmektedir. Oziinde Hiristiyanligin evlenme ve cogalma
ilkesine yaslanan giin; modern diinyada eslerin 6zellikle de sevgililerin beraber katildig1 bir
tiiketim etkinligi haline gelmektedir (Arik, 2012). Sevgililer Glinli baslangi¢ta ¢esitli Hristiyan
mezheplerinde askla iliskilendirilen sehit St. Valentine i¢in bir bayram olarak kutlanmaktaydi. Bu
kutlama, sadece sevgililer icin bir kutlama degildi, ayn1 zamanda aile ve arkadaslarin da
birbirilerine sevgilerini gostermek adinaydi. Modern Sevgililer Giinii kutlamalar1 170014
yillardaki geleneksel kutlamalarindan oldukga farklilasmistir. Sevgililer giiniinde dayatilan “ideal
iliski, ideal ask” modellemeleri beklentileri de artirmakta ve bireyleri tiiketime zorlamaktadir. En
kotii  tarafi ise Kkapitalizmin insanlar1 hediyeler ve siislii aksam yemekleri icin
karsilayabileceklerinden daha fazlasini harcamaya mecbur hissettirmesidir (Chevolleau, 2019).

Toplumsal hayat kurallardan arindirildikca ve toplumsal iligkiler degisip istikrarli normlar
tarafindan daha az yapilanmis hale geldikce, tiiketim toplumu 6ziinde kiiltiirel bir form haline
gelmektedir. Gostergelerin asir1 tiretimi ve imajlarla simiilasyonlarin yeniden tiretimi, istikrarh
anlamin yitisine ve izleyiciyi istikrar duygusunun Otesine tasiyan carpici kolajlarin sonsuz
akisindan kitlelerin  biyiilenmesiyle gercekligin estetiklestirilmesine yol ac¢maktadir
(Featherstone, 2005: 40).

5. ‘Metalasan’ Ask

Ask, mutluluk, sevgi, dogruluk, adalet gibi kavramlar icleri bosaltilmis ve medyadaki
kolajlarla yeniden tanimlanmaktadir. Tek bir kiiltiire ait 6zel bir giinii kiltiirel emperyalizmle tiim
diinyaya yayarak ve romantik aski kullanarak bireyleri tiiketime tesvik eden kiiltiirel kapitalizmin
“ask1” da metalastirip bir nesne haline getirdigini soylemek miimkiindiir.

Askla ilgili felsefi tartisma mantiksal olarak onun dogasina iliskin sorularla baslar. Bu,
sevginin bir “dogas1” oldugunu ima eder, bazilarinin sevginin kavramsal olarak mantiksiz
oldugunu, yani rasyonel ya da anlaml 6nermelerle tarif edilemeyecegini iddia ederek karsi
¢ikabilecegi bir 6nermedir. Metafizik ve epistemolojik bir argliman sunan bu tiir elestirmenler icin
ask, rasyonel incelemeye meydan okuyan duygularin bir atilimi olabilir; Ote yandan, Papuan gibi
bazi diller, felsefi bir inceleme olasiligin1 ortadan kaldiran kavrami kabul etmemektedir.
Ingilizcede, Sanskritge lubh'un (arzu) Germen bicimlerinden tiiretilen "ask" sézciigii, genis bir
sekilde tanimlanmistir ve bu nedenle kesin degildir; bu, birinci dereceden tanim ve anlam



problemleri liretir ve bu, bir dereceye kadar referansla ¢oziliir. Aski tanimlamak i¢in Yunanca
terimler olan eros, philia ve agape kullanilir (Mosely, 2020

Ayni ayrimi yapan Comte-Sponville, ask tanimina erosla baslar:

“Eros, Antik Yunan’da cinsellik tanrisi degil ask tutkusunun tanrisidir ve seks degil 6zel bir
ask tipidir: Tutkulu ask. Bu, Platon’a gore sevgidir ve Solen adli yapitinda, Aristophanes ve
Sokrates konusmalarinda olmak {lizere, iki farkli bigcimde anlatilir. Aristophanes’in séylevine gore;
bizi birlikten ikilige, tamliktan eksiklige geciren ilk boliinmeden beri cilginca eksik yanimizi
ariyoruz. Sevgi; sevdigine (diger yarisina) kavusmak, onda erimek, iki ayri1 varlikken bir tek
olmaktir. Bu sevgi Comte-Sponville’e gore dislayicidir, zira herkes tanim geregi tek bir yariy1
kaybettiginden ancak bir kisiyi sevebilir. Ikincisi nihai agktir ¢iinkii insan bir kez yarisim1 buldu
mu hem yasam hem de éliimden sonray1 kapsayacak nihai bir sevgiyi bulmus demektir. Uciinciisii,
bizi tamamiyla tatmin eden, eksikligimizi giderip mutluluga erdirecek bir sevgidir bu. Son olarak
bu sevgi, ilk biitiinliigii yeniden olusturan, ikiyken bir olma olanagi veren kaynasmali bir sevgidir”
(Comte-Sponville, 2013:35-40’dan akt. Celik, 2015).

Philia, erosun arzulu ve tutkulu 6zleminin aksine, digerine karsi sevgi ve takdir gerektirir.
Yunanlilar icin philia terimi sadece arkadaslig1 degil, ayn1 zamanda aileye ve polisin (sehrin) siyasi
topluluguna, isine veya disiplinine baglilig1 da igceriyordu. Philia, kavgaci, dedikodu yapan, tavir ve
kisilik olarak saldirgan, adaletsiz ve benzeri kisilerden ¢ikamazdi. En iyi karakterler, en iyi
arkadaslig1 ve dolayisiyla aski iiretebilir: aslinda, nasil philia'ya layik iyi bir karakter olunacag;,
Nicomachaen Etigi'nin temasidir. En rasyonel adam, en mutlu olan kisidir ve bu nedenle, en iyi
arkadaslik bicimine sahip olan kisidir (Mosely, 2020).

Agape, Tanri'nin insana ve insanin Tanri'ya baba sevgisine atifta bulunur, ancak tiim
insanlhiga kardesce bir sevgiyi icerecek sekilde genisletilmistir (Mosely, 2020). Kotii sevingler ve
haksiz giicler oldugundan gii¢ ve seving yeterli olmayacaktir. Doganin geregi olarak, herkes
yapabildigi her yerde buyurur. Bunun istisnasi “ilahi sevgi”dir, yani giliciinii azamide uygulamay1
reddeden sevgidir. Dolayisiyla geri cekilen bu sevgi, ne “eros”tur ne “philia”. Gliciinii azamide
kullanmaktan feragat eden (giicii oldugu halde kullanmaktan kaginan), kendisinden baska bir
seyin var olabilmesi icin daha az var olmaya razi olan ilahi bir sevgidir (Celik, 2015).

Schopenhauer’a gore ask; “Bir baska benzeri olmayan bir yanilsamadir ki insanin diinyada
sahip oldugu her seyi gercekte kendisini baska herhangi birisinden daha fazla tatmin etmeyecek
bir kadini elde etmek ugruna feda etmesine neden olur” (Schopenhauer, 2009: 64). Kierkegaard’a
gore; “ask her seydir. Bu yiizden seven biri icin hi¢cbir sey kendi basina bir anlam tasimaz; her sey
ancak askin ona kazandirdigi yorumla bir anlam ifade eder.” (Kierkegaard, 2002: 112’den aktaran
Posteki, 2008: 2).

Stephen Mitchell'in belirttigi gibi, “Siirekli degisim halinde oldugumuzdan ask da hicbir
zaman ayni kalmaz” (Mitchell, 2010: 33). Ancak ilk olarak askin toplumsal bir olgu oldugunu kabul
etmek gerekir. Bir toplumsal olgu olarak agk, toplumdaki degisimlerden etkilenmektedir (Mika,
2011:25).

Gecmiste yasanan, kavusulmasi imkénsiz, mutsuz asklarin yerine, haz formiiliine
doniistiiriilen bir ask tanimiyla karsi karsiyayiz. Chul Han da giiniimiizde aska sadece cinsellige
indirgenerek pozitiflik kazandirildigini, askin her seyden o6nce hos duygular uyandirmasi
beklendigini ifade etmektedir (2020a: 21):

“Aska dismek negatifligin gostergesi sayilmaktadir. Halbuki ask bu negatiflikten
olusmaktadir: Ask, bir imkan degil, bizim inisiyatifimize bagh degildir, temeli yoktur, aniden gelir
ve bizi incitir. Ancak, her seyin inisiyatif ve projeden ibaret oldugu giiniimiiz kapitalist
toplumunda incinme ve tutku olarak aska gecit yoktur”.



Ask (eros) Baska'yla kurulan asimetrik iliskidir. Boylece miibadele iliskisini kesintiye
ugratir. Baskaligin muhasebesi tutulamaz. Ancak, kapitalizm, her seyi tiiketime tabi kilabilmek
icin her yerde baskalig1 bertaraf etmektedir. Para her seyi ilkece ayni kilar, asli farklar1 ortadan
kaldirir (Chul Han, 2020a: 23).

6. Acer’in “Askin incelik ister” Halkla iliskiler Kampanyasinin Elestirel Analizi

“Ask Incelik Ister”, Acer i¢cin Tam Otomatik ajansi tarafindan 14 Subat Sevgililer Giinii icin
hazirlanmis bir halkla iliskiler kampanya projesi/filmidir. Kampanyanin amaci, Swift kompakt
modelleri 5 ve 7’'nin ince hafif tasarimlarini agkin inceligi/naifligi ile iliskilendirmek ve markaya
dikkat cekmektedir.

6.1. Arastirmanin Amaci

Arastirmanin amaci, ‘askin’ kiiltiir endiistrisi tarafindan nasil metalastigini ve kiiltiirel
kapitalizm etkisiyle kiiresel pazarlama stratejileri kullanilarak nasil sunuldugunu bir halkla
iliskiler kampanyasi tizerinden ortaya koymaktir.

6.2. Arastirmanin Yontemi

Kampanya filminin ardindaki anlam ve ideolojiyi gormek icin metni analiz yontemi olarak
elestirel soylem ¢ozlimlemesi tercih edilmistir. Elestirel s6ylem ¢6ziimlemesinde 6ncelikli olarak
“soylemi” tanimlamak gerekmektedir. S6ylem, en genis anlamiyla bir dil uygulamasidir. Daha net
ortaya koymak gerekirse; ideoloji, bilgi, diyalog, anlatim, ifade bicimi, goriis alisverisi, giic ve
giiciin degisimiyle harekete gecen dil uygulamalarina yonelik siire¢ ya da siireclerdir. Bu bakis
acistyla soylem, siire¢ olarak, anlatma ve konusma hareketlerinin kendisine ait kurallariyla
belirlenir. Soylemin kendi icerisindeki kurallari ile s6ylem, kurgulanmis séylemlerden olusur.
Teorik yaklasimlar s6ylemi bir metin, pratik yaklasimlar ise karsilikli konusmalarda ortaya cikan
anlam aktarimi olarak ele alir (S6zen, 1999: 20).

Elestirel sdylem coziimlemesinde hedef, anlama ulasma ve ulasilan anlam {izerinden
yorumlamadir. Yapilan yorum sdylemde, ortaya konulmak isteneni (mesaj, bilgi, diisiince)
icerisinde bulundugu konum itibariyle (olay orgiisii) degerlendirir ve a¢iga cikarir. Elestirel
soylem c¢oziimlemesi genis bir alani kapsamakla birlikte daha c¢ok politik ve ideolojik bir
¢ozlimleme olmasiyla, sdylemle ortaya konulan toplumsal olaylar veya toplumsal sorunlarin
¢oziimlemesidir. Diger taraftan, elestirel sdylem ¢oziimlemesi, toplumsal yapinin ve iktidar
iliskilerinin metindeki izdiisimiinii bulmay1 amaglar. Boylelikle bu yontemle (hem dili hem de
gostergesel bicimleri; beden dili ya da gorsel imgeler) soylem ve diger toplumsal pratiklerin
0geler arasindaki diyalektik iliskisi ¢6ziimlenir (Fairclough, 2003: 205’den aktaran Doyuran,
2018: 315).

Ideoloji ile yiiklii olan sdylemi, dilbilim yontemleri de kullanilarak, sistemli bir bicimde
aciklamayi hedefleyen calismalara Elestirel S6ylem Coziimlemesi denmektedir. Arastirmacilar, bu
yontemde dilin ve dolayisiyla s6ylemin, toplumsal giiciin ve erkin merkezi oldugunu gérmiisler ve
bunu yeni analitik diizeyde bir iletisim arastirmasi haline doniistiirmiislerdir (Karaduman, 2017:
38). Elestirel sdylem analizi yontemi, ortaya konulan sosyal teorilerin kétiiye kullanilmasi,
hakimiyet ve esitsizliklerin artmasi gibi konularla ilgilenen ve tepki gosterme yollarini arastiran,
¢6zlm odakl bir arastirma tiiriidiir. Bu tip arastirmalar toplumsal esitsizligin anlasilmasini ve
ortaya cikarilmasini saglayarak buna karsi koymanin 6niinii agar (van Dijk 2003: 352).

Tablo 1: van Dijk’in S6ylem Analizi Sistematigi
A) Makro Yapilar B) Mikro Yapilar




1. Tematik ¢6ziimleme

a. Baslik/lar (Ust baslik, Baslik, Alt bashik)

b. Haber Girisi

1. Spot/lar

2. Spot olmadigl zaman haber metninin ilk paragrafi
alinmalidir. Haber tek paragraftan olusuyorsa ilk ciimle
haber girisi olarak alinabilir.

c. Fotograf

2. Sematik ¢oziimleme

a. Durum

1. Ana Olayin Sunumu

2. Sonuglar

3. Ardalan Bilgisi

4. Baglam Bilgisi

b. Yorum

1. Haber Kaynaklari

2. Olay Taraflarinin Olaya Getirdikleri Yorumlar

1. Sentaktik Coziimleme

a. Climle Yapilarinin Etken ya da Edilgen Olmasi
b. Ciimle Yapilarinin Basit ya da Karmasik Olmasi
c. Ciimle Yapilarinin Uzun ya da Kisa Olmasi

2. Bolgesel Uyum

a. Nedensel iliski

b. Islevsel iliski

c. Referansal iliski

3. Sozciik Secimleri

4. Haber Retorigi

a. Fotograf

b. Inandiria1 Bilgiler

c. Gorgil Taniklarinin ifadeleri

Kaynak: Ozer, 0., (2011), Haber Séylem ideoloji, Konya: Literatiirk, s. 85.

6.3. Arastirmanin Bulgular

Ayvaz ve Livberber (2019) tarafindan van DijK’in s6ylem analizinden reklam filmi i¢in
uyarlanan tablodan makro yapilardan mekdn, mikro yapilardan c¢ekim tipi ¢ikarillarak bu

kampanya filmine uyarlanmistir.

Tablo 2: van Dijk'in Séylem Analizi Modeli’nin Halkla iliskiler Kampanya Filmine

uyarlanmasi

A) Makro Yapilar

B) Mikro Yapilar

1. Senaryo

2. Slogan

3. Karakterler

4. Toplumsal/Kiiltiirel /Sinifsal Baglam

1. Ciimle Yapilar1 ve sozctik Se¢imleri
2. Miizik/Jingle- Ses- Ses Efektleri

Kaynak: Ayvaz, S., Livberber, T. (2019), Reklamlarda Toplumsal Sinif: Otomobil Reklamlar:

Uzerinden Bir Séylem Analizi, Erciyes iletisim Dergisi, Temmuz.

6.4. “Ask Incelik ister” Halkla iliskiler Kampanyasi (#14SUBAT incelikleri)

A) Kampanyanin Makro Yapilari
1. Senaryo

14 Subat incelikleri projesi olarak Sevgililer Giinii i¢in hazirlanan kampanya bir dakika on
dort saniye sitirmektedir. 14 Subat'in basinda hashtag (#) konulmus olup, projenin kolay
bulunmasini ve yayllmasini saglamaktadir. Swift 5 ve Swift 7 ince ve hafif olarak piyasaya
sunulmus triinlerdir. iki bilgisayarin “6zne”
bilgisayar “kadin” karakter, “siyah” bilgisayar” da “erkek” karakter olarak kisilestirilmistir.
Kampanyanin renk anlaminda cinsiyetci bir tislupla yaklastigini gormek miimkiindiir. Baudrillard
“renklerin bicimden bagimsizlastigini, 6zgiin degerlerini yitirdigini ve hem birbirleriyle hem de
ait olduklar1 biitlinle zorunlu bir iliski icine girerek bir anlamda islevsellesmis oldugunu”

vurgulamaktadir (2020: 49).

konumunda konustugu kampanyada “beyaz”




Kadin karakter (beyaz bilgisayar) “14 Subat Yaklasti. Bir planin var mi?” diye erkek
karaktere (siyah bilgisayara) sormaktadir. Beyaz bilgisayarin ekraninda beyaz bir takvim
goriinmekte ve 14 Subat'in lstiinde kirmizi kalpler yanip sénmektedir (Resim 1). 14 Subat
Sevgililer Giinii i¢in plan yapilmasi ve bu planlarin da tiiketime dayandirilmasi ideolojisini daha
ilk climlede gormek miimkiindtir.

Resim 1.

Erkek karakter “Bilmem, yemege falan ¢ikariz herhalde” diyor. Ekranda arama motoruna
“romantik restoranlar” yazdig1 goriilmektedir (Resim 2). Siyah bilgisayarin ekraninda renkler
“ebru sanat1” gibi birbirine girmis sekilde gosterilmektedir. Bu da erkegin kafa karisikligini, bu
konuda caresizligini sembolize etmektedir.

Resim 2.

Kadin karakter (beyaz bilgisayar) “Oyle siradan bir sey olmaz, biraz incelik katman lazim”
diyor. Erkek karakter de (siyah bilgisayar) heyecanlanarak “bir kemanci ayarlarim, basindan asagi
da giiller dokiiliir o sirada” diye cevap veriyor. Bu sirada ekranda siyah giyinmis keman calan bir
erkek goriiniiyor, sonra da kirmizi giil yapraklar dokiliiyor. Kadin karakter bu fikri siradan ve
komik buluyor, giilerek: “Tamam, tamam anlasildi. Senin bu konuda biraz yardima ihtiyacin var
diyor ve ekraninda “SEVGILILER GUNU 101” yazis1 ve iistiinde iki tane agik kus beliriyor (Resim

3).




Resim 3.

Kadin karakter sevgililer giinii icin erkek karaktere ders vermesi gerektigini diisiiniiyor ve
konusmasina devam ediyor: “14 Subat’ta dyle sov yapmaya gerek yok. ikinizin ortak sevdigi bir
sey bulman lazim. Mesela uzun zamandir birlikte yapmak istediginiz bir sey diisiin. Gormek
istediginiz bir yer olabilir” diyor ve ekraninda arama ¢ubugunda “Kapadokya” yazis1 goriiniiyor.
Ardindan Kapadokya’dan rengarenk balon gortintiileri ekranda beliriyor. Erkek karakter de: “Aaa
dogru dedin bak, hep Kapadokya’ya gitmek istemisizdir” diye cevap veriyor.

Resim 4.

Kadin karakter “Gordiin mi, incelik hep boyle detaylarda gizli, tipki bizim gibi” diyor. Bu
sirada erkek karakter “Ben ugak bileti bakayim o zaman” diyor ve arama ¢ubuguna “Nevsehir Ugak
Bileti” yaziyor. Son olarak kadin karakter “Gitmisken bana da bir hediye getirirsin artik” diyor ve
“14 Subat Sevgililer Glinii Kutlu Olsun!” yazisiyla film sonlaniyor.

2. Slogan

Slogan, belirli bir reklam/halkla iliskiler kampanyasi sirasinda bir iirlin ya da hizmetin
akilda kalici olmasi icin tasarlanmis bir ifade (Goddard, 1998: 125) olarak tanimlanmaktadir.
Tiketicinin markay1r hatirlama, markayla iliskilendiren ifadeleri ve anlamlar1 6zdeslestirme,
markay algilama bigimini yonetme acisindan 6nem tasimaktadir. Ayn1 zamanda markanin temel
vaadi de sloganin yapi taslarindan biridir. Bu baglamda, Acer “Ask Incelik Ister” sloganini
kullanmakta ve slogana #14SUBATincelikleri hashtagi de ekleyerek sosyal medyada hizh
yayllimin1 amaglamaktadir. Kampanya metni ve filmi incelendiginde “ask” “sevgililer giinii” ve
“sevgililer glintinde yapilmasi gerekenler” ile bir dizi tiiketim ritliellerine tabii tutulmustur.
Ginimiizde ask “metalasan ask”tir ve bireyler sevgilerini gostermek icin tek bir kiltiire ait olan
ozel glinti kiiresel capta 14 Subat’1 kutlamaktadirlar. Bu kutlamanin 6zii tiiketimden gecer. Reklam
ve kampanyalarla koriiklenen Sevgililer glint kiilttir endiistrisinin elinde bir tiiketim histerisine
donistiiriilerek, ask agirlikli olarak ticari bir bigcimde sunulmaktadir. Sevgiyi ifade etmenin farkh
yollari; ekonomik boyutu dogallastirilarak medya aracilifiyla tavsiye edilmektedir (Arik, 2012:
84).



Sevgimizi ancak tiiketim yoluyla gosterebilecegimizi, hatta artik siradanlasan tiiketim
ritiiellerinden vazgecip “incelik” ad1 altinda yeni tiiketim yollarina basvurmamiz istenmektedir.
Kampanya filminde de “romantik bir aksam yemegi” siradan, banal bir sevgiyi gosterme sekli
olarak sunulmaktadir. Reklamlarla hayal giicliniin artirilmis olmasi “kadinlarin ve erkeklerin bir
partnerde arzuladiklari 6zellikler ve /veya ortak bir yasama dair beklentiler konusundaki talepleri
degistirmekte, seviyesini yiikseltmektedir. Hayal giicii her seyden 6nce tiiketim mallar: ve kitle
kiltiirt tarafindan belirlenmektedir (Chul Han, 2020a: 41-42). Aksam yemegi yerine, “balon
turizmi” yapilan dolayisiyla yine bir tiiketim yolu tercih edilerek baska bir sehre gidip orada “agk”
yasanabilecegi vaadi verilmektedir. Renkli balonlar “askin” heyecanini ve “mutlulugun” hafifligini
sembolize etmektedir. Asik ve mutlu insan havalarda uguyormus gibidir. Chul Han, “askin yasamin
biitiin alanlarinin pozitiflestirilmesi sonucunda, asirilik ve delilik icermeyen risksiz ve tehlikesiz
bir tiiketim formiiliine doniistiirtilerek evcillestigini” vurgulamaktadir. Negatifligin biitliniiyle
eksik olmasi bugiin aski, tiiketimin ve hedonist hesaplarin nesnesine doniistiirerek
koreltmektedir (Chul Han, 2020a: 26). Kampanya filminde de “ask” hep giiller, romantik bir
aksam yemegi, kemanci, ortak sevilen bir mekan/sehir, orada balonlar1 izlemekle
iliskilendirilmistir. ~ Sevgililer ~Giiniinde yapilmas1 gereken tiim aktiviteler tiiketim
kiltirtiniin/kiiltiir endiistrisinin ideolojisini yansitmaktadir.

3. Karakterler

Insanlarin nesne, nesnelerin “6zne” konumuna gectigi giiniimiiz toplumunda, kampanya
filminde de bilgisayarlara insan 6zelliklerinin atfedildigini ve “konustugunu” gérmekteyiz. Beyaz
bilgisayar kadin karakteri, siyah bilgisayar da erkek karakteri sembolize etmektedir. Bilgisayar
kadin karakter, erkek karaktere sevgililer giiniinde “incelik” dersi vererek, o giin yapmasi gereken
“daha farkli” “daha sira dis1” tiikketime yénlendiren tavsiyelerde bulunmaktadir. incelik ve narinlik
glizelin vasiflarindandir. Modern zamanlarin giiclenmis 6znesi, giizeli begenmenin bir nesnesi
haline getirilerek pozitiflestirilmistir (Chul Han, 2020b: 17). Kampanyadaki kadin karakter, ince
ruhly, heyecanli, kendinden emin, mutlu gibi pozitif kelimelerle tanimlanabilir. Erkek karakter,
romantik ama saskin, kafasi karismis, comert gibi sifatlarla tanimlanabilir. Ask iliskilerinde kadin
ve erkek karaktere sistem tarafindan bigilen rol burada da devam ettirilmektedir. Kadin edilgen
bir sekilde siirprizler bekleyen, erkek ise etken konumdadir. Asagilanan, ‘sahip olunan’ kadinin,
‘ince’, marin’, ‘lgiye muhta¢’ ve ‘hediyelerle el istlinde tutulan’ ayni kadin olarak yeniden
tiretilmesi; kapitalist ataerkil madalyonunun iki ytiziidiir (Kosar, 2014).

4. Toplumsal/Kiiltiirel/Simifsal Baglam

Tlketim toplumunda, bastirmanin yerine bastan ¢ikarma, zorla diizenleme yerine halkla
iliskiler, otorite yerine reklamcilik, kurallar dayatmanin yerine gereksinim yaratma ge¢cmistir.
Bireyleri bugiin topluma baglayan sey, onlarin birer tiiketici olarak etkinlikleri, tiiketim
cevresinde dilizenlenmis yasamlaridir (Bauman, 2003:200). Baudrillard'a goére giinlimiizde
tiilketim, dogal ihtiyaclarin mal ya da hizmet araciligiyla tatmin edilmesi olarak degil, kodlar ve
kurallarla diizenlemis kiiresel ve tutarl bir gostergeler sistemi olarak yorumlanmalidir. Ger¢ek
ihtiyaclar ile sahte ihtiyaclar arasindaki ayrimin ortadan kalktigi tiiketim toplumunda birey
tiiketim Urtinlerini satin almanin ve bunlar1 sergilemenin toplumsal bir prestij ve ayricalik
getirdigine inanmaktadir. Ihtiyac artik tikel bir nesneye duyulan ihtiyactan ¢ok, bir farklilasma
ihtiyacidir. Bu tiiketim sistemi icerisinde, tiiketicinin tek tek nesnelere sahip olmasindan ¢ok bir
hayat projesini olusturan nesnelerin biitiinlinii satin almasi beklenmektedir, bu siirecte bir
yandan kendini toplumsal olarak digerlerinden ayirt ettigine inanirken, bir yandan da tiiketim



toplumuyla biittinlesir (Baudrillard, 2004). Bu baglamda, kampanya filminde vurgulanan “askini”
gostermek istiyorsan, bunu tiiketim kiiltiirtiyle biitliinleserek yapabilirsin” fikridir. 14 Subat
tarihinin bizim kiiltiirtimiizde bir 6nemi olmayabilir, ancak kiiresel kapitalizmin etkisiyle birlikte
“tlim diinyada” kutlanan bir giinii tiiketim toplumundaki bir tiiketici kutlamadan gecemez ve bu
0zel giini, tiikketim ritiielleriyle taglandirmak zorundadir. Miimkiinse bunu sosyal medyada da bir
gosteri haline getirmeli ve kimligini de bu sekilde insa etmeye devam etmelidir. Kutlamamay1
sectiginde, toplum tarafindan baski gérmesi muhtemeldir.

B) Mikro Yapilar

1. Cumle Yapilari ve Sozciik Secimleri

Kampanya filminde, bilgisayarin dis yiizeyi ile askin inceligi iliskilendirildigi icin, temay1
Sevgililer Giinii icin ince fikirler olusturmaktadir. “Ask incelik ister” sloganinda da bunun
yansimasi goriilmektedir. Kadin karakter olarak beyaz bilgisayarin kullandig1 “dyle siradan bir sey
olmaz” ciimlesi, tiikketim toplumunun dayattig1 “farkli olmalisin” s6ylemine karsilik gelmektedir.
Tiiketici askinmi farkl sekilde gostermek icin kapitalist sistemin dayattigi diger “incelik isteyen”
alternatifleri tercih edebilir. Sevme sanatin1 6grenme vaadi (dogru olmasi canla basla istense de
yanlis, sinsi vaat), “ask deneyimi”ni, isteklerden beklemeyi, ¢abalardan alin terini, liriinlerden
¢abayi cekip cikarma vaadinde bulunan biitiin 6zellikleri parlatarak cezbeden ve bastan ¢ikaran

diger metalara benzer kilma vaadidir (Bauman, 2012: 23).

2. Miizik/Jingle- Ses- Ses Efektleri

Kampanya film miizigi olarak, Dai Kieu'nun Da Co Anh (Seni Seviyorum) adli sarkisi
secilmistir. Latin ezgileriyle bezenen enstriimantal sarkinin “heyecan, ask, sevgi” gibi pozitif
duygular uyandirdigini ve bu nedenle sec¢ilmis oldugunu séylemek miimkiindiir.

Sonug

Kiltir endiistrisi hayatimizin her alanini ideolojileriyle kusatmakta ve her tiirlii duyguyu
metalastirma yoluna gitmektedir. Calismaya konu edilen kampanya metninin elestirel sdylem
¢ozlimlemesiyle analiz edilmesi sonucunda; kiiltiirel emperyalizmin etkisiyle tek bir kiiltiire ait
0zel giiniin “14 Subat Sevgililer Giinli” olarak tiim diinyada tiiketim ritiielleriyle kutlanmasi i¢in
bireylerin tesvik edildigi ortaya konulmustur. Ask, sevgi gibi kavramlarin i¢inin bosaltildig;,
metalarla tanimlandig1 gériilmektedir. Bu kampanya filminde de “ask” giiller, romantik bir aksam
yemegi, kemanci, ortak sevilen bir mekan/sehre gitmek, balonlar izlemekle iliskilendirilmistir.
Sevgisini gostermek isteyen bireyin, siradanlasan tiiketim ritiiellerinden vazgecip “incelik” adi
altinda yeni tiiketim yollarina bagsvurmasi beklenmektedir. Medya metinleriyle hayal giiciiniin
artirllmis olmasi “kadinlarin ve erkeklerin bir partnerde arzuladiklari 6zellikler ve /veya ortak bir
yasama dair beklentiler konusundaki talepleri degistirmekte, seviyesini yiikseltmektedir. Ayni
zamanda kampanya metni sistem tarafindan kadin ve erkege bicilen rolleri pekistirmektedir.
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