DIiJITAL ORTAMLARDA KULLANILAN TiPOGRAFIiK OGELERIN
ESTETIK VE ISLEV BAKIMINDAN iIRDELENMESI:
“YOUTUBE” ORNEGI

Yazarl Emel Koru!

21.yy ile birlikte yasanan teknolojik gelismeler, 6zellikle yeni medya alanlarimin kullaniminda onemli bir
yol kat edilmesini saglamistir. Bu geligsmeler, toplumsal acidan global diizeyde etkilesim saglarken, zamansiz ve
mekansiz kisilerin ve giindemlerin olusumuna da katki olmustur. Boylece toplumlar kolaylikla kiiltiirel agidan
homojen bir yaprya evirilebilmekte; sz konusu iletisim eylemlerinin bu denli acik platformlarda yer alabilmesi
ile “insan” faktorii daha esit; “sanat” ise daha oznel hale gelebilmektedir. Bu birliktelik, birey ile igerik
arasindaki mesafeyi de minimuma indirgemektedir.

Grafik tasaruimin, sanatin en temel iletisim dallarindan birisi oldugu yadsinamaz. Onun alt
disiplinlerinden biri olan tipografinin ise agiklayici-yonlendirici-bilgilendirici olmasi bakimindan gérsel
iletisimdeki yeri ve islevi son derece énemlidir. Ozellikle iki yonlii (diyaloga dayali) bu dijital ortamlarda,
tipografinin ¢arpici ve direkt bir etkiye sahip olmasi gerekmektedir. 20.yy in baslarinda Bauhaus ekolii ile birlikte
veni tipografi anlayisi gelismis, sanatin ve zanaatin birlikteliginden dogan estetik ve islevsel biitiinliik 6nem
kazanmistir. Dolayisiyla buradan yola ¢ikildiginda, giiniimiiz dijital platformlarinda da islevselligin estetikle
birlikte varlik bulmasi geregi onem tagir. Nitekim soz konusu platformlarda tipografi, etkili bir iletisim icin dogru
bir algi olusturmalidir ve icerik hakkindaki bilgiye en yalin haliyle kisa yoldan ulasimasint saglamalidir.

Arastirmada, dijital platformlarda yer alan etkilesimli ortamlar genel hatlariyla agiklanmistir. Bu

platformlardan birisi olan “youtube” kanali ozelinde, ilgili iceriklerin temel ogesi niteliginde kullanilan
“tipografi” unsuru, kullanimi bakimindan ve ayrica estetik ile islevin birlikteligi bakimindan irdelenmigtir.
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GIRIS

Giiniimiiz diinyasinda, iletisim cok ¢esitli ve kapsamli bir hal almustir. Ozellikle
Web 1.0°dan Web 2.0°a dogru yasanan gelisimle birlikte internet kullanicilarinin bilgi
edinebilmelerinin yani sira bilgi paylagimi da yapabilecegi bir sistem olusturulmustur. Bu
sistem araciligiyla, bilgi ve igcerik bakimindan ortaklasa kullanima agik, ¢ift yonlii bir diizenek
var olmustur.

21.yy, bu kapsamli imkanlarla, bilgiye erisimi kolay ve sirsiz kilarken, tiikketim
konusunda 6nii alinamaz birtakim 6zgiirliiklere de kapt agmistir. Bu baglamda, sosyal medya
ve beraberinde varlik bulan dijital platformlar gii¢ ve deger dengelerinde olumlu ve olumsuz
birtakim koklii degisimler dogurmustur (Berthon, Pitt, Plangger, & Shapiro, 2012).

Bu minvalde, s6z konusu bilgi aligverisinin 6z bir igerikten ibaret olmasi geregini hicbir
sistem degistiremeyecektir. Bilgi aligverisini saglayan bu igerik bilginin kaynagindan ibaret
olmanin yaninda gorsel birtakim Ogeleri de barindirmak durumundadir. Dolayisiyla, insan
duyusuna hitap eden her nesnede oldugu gibi, iletisim araci olmayi iistlenmis olan ve dijital
ortamlarda yer alan bu iceriklerin de estetik deger tasimasi geregi kaginilmazdir. Nitekim, ¢ift
tarafl1 etkilesim olanagi sunan bu ortamlarda igerikler zaman zaman goze zaman zaman hem
gbze hem kulaga hitap eder. Iletisim dncelikli amag olarak belirlendigi icin ise, estetik deger
beraberinde islevselligi de gerektirmektedir.

Bahsi edilen bu degerler biitiinii icerisinde yer alan gorsel 6gelerin iglevselligi, bilgiyi
ya da mesaj1 agik, anlagilir, dogrudan iletilebilir diizeyde tagiyor olmasindan ge¢cmektedir. Bu
aciklik hem tasarim Ogelerinin hem de tipografi Ggelerinin/yazinsal Ogelerin geregince
kullanilmasiyla saglanir.

Tipografi, grafik tasarim alaninin alt dallarindan birisidir. Tasarim yiizeylerinde yer alan
yazinsal elemanlarin tiimii tipografi dgeleridir. Grafik tasarimin tarihsel siireci icerisinde
tipografi de tasarim anlayis1 bakimindan gesitli etkiler almistir. Ozellikle 20.yy’in baslarinda
Bauhaus ekoliiyle birlikte gorsel 6ge olarak kullaniminin yaninda iglevsel kullanimi da
tasarimin degerine deger katan bir nitelik olarak benimsenmistir. Giiniimiize kadar gecen siire
icerisinde ¢ok cesitli yazi tilirleri gelistirilmis, farkli tipografik yaklasimlar sergilenmistir.
Bunun yani sira tipografi zaman zaman salt bir lekesel deger olarak kullanilmis ve tasarimda
denge saglayan temel bir unsur olarak konumlandirilmigtir. Fakat iletisimin s6z konusu oldugu
noktalarda tipografinin okunurlugu 6nem kazanmaktadir ve bu baglamda, icerige uygun
tipografi kullanim elestiriye agik bir saha olusturmustur. Ciinkii tipografi de semiyotik olarak
bir dile sahiptir ve anlamindan 6nce varligiyla kendisini ifade eder bir nitelik tagir.

Bu aragtirmanin temel amaci, dijital platformlardan biri olan “Youtube’ kanalinda
paylasilan iceriklerde kullanilan tipografik dgelerin niteligi agisindan degerlendirilmesidir. S6z
konusu degerlendirme belirli bir secki gerektirmektedir. Bu nedenle se¢im, dogru bir
degerlendirme yapilabilmesi icin, Youtube kanalinda diizenli paylasim yapan hesaplar
arasindan yapilacaktir. Ayrica karsilagtirma yapilabilmesi agisindan segilen hesaplarin farkl
hedef kitlelere sahip igerik {iireticileri tarafindan kullanilan hesaplar olmas1 6nem tagimaktadir.

Bu baglamda, Baris Ozcan, Refika 'nin Mutfagi, IKO Astroloji isimli sayfalarin igerikleri
incelenecektir.



Dijital Platformlar ve Sosyal Medya

Giliniimiizde gelisen teknolojinin saglamis oldugu en biiyiik kolaylik, bilgiye erisim
veya iletisim kurabilmenin ydntemi ve hizi olmustur. 21.yy dijital diinyasinda bireylerin,
internet ve akilli cihazlar aracilifiyla yedi giin yirmi dort saat ¢evirimici olabilmeleri olanakll
hale gelmistir. Resimler, hareketli goriintiiler ve sesler igeren dijital ortamlar, global diizeyde
kisiler aras1 mesafeyi kaldirmis ve etkilesimi kendi icerisinde yer alan platformlar araciligryla
en hizli sekilde miimkiin kilmistir. Fakat ayn1 zamanda, aile iligkileri, bireysel/ sosyal hayatlar,
is ile ev yasami arasindaki ayrimlar ve benzeri 6zel alanlarin sinirlarini da ihlal eder nitelikte,
genis bir kullanim alan1 kazanmistir (Giddens, 2008). Bu kapsamli kullanim alani ile bireylerin
aslinda ¢ok fazla zamanlarin1 s6z konusu dijital platformlarda harcadiklar1 goriilmektedir.

Sosyal medya araclari; bloglar, sosyal aglar, wiki’ler ve forumlar olmak tizere dort
basliga ayrilmistir (Eldeniz, 2010). Bircok kisi tarafindan bilinen ve giinliik hayatta da siklikla
kullanilan Whatsapp, Facebook, Twitter, Pinterest ve aragtirmaya konu olan Youtube gibi ¢ok
sayida sosyal aglarin varligindan sz edilebilir. Bu aglar, toplumun biiyiik bir kesimi tarafindan
hem igerik olusturup hem de tiim igeriklere erisim saglayabildikleri veya ilgi alanlarina gore
paylasimlar yapabildikleri yerlerdir. Bu bakimindan, s6z konusu iceriklerde yer alan bilginin
dogru bilgi olmasi 6nem tagimaktadir. Nitekim bireyler bu platformlarda, sosyallesmek veya
bilgi edinmek i¢in goniillii olarak varlik gosterirler.
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Gorsel 1: Web2.0 teknolojisiyle igerik olusturulmasi ve dagitilmasi arasindaki iliski.
Erisim Tarihi: 3 Aralik 2021. Internet adresi: https://www.sciencedirect.com

Teknolojinin kiiltiire etki ettigi ve kiiltlirlerarast bir durum dogurdugu bu ortamlarda
sosyal medya, i¢erigin ne olduguna ve tiiketiciye yonelik bir platformdur denebilir. Bu iki yon
kavramsal olarak farkli olsalar da isleyisi yoniiyle birbirine baghdir. Ciinkii iireten taraf ayni
zamanda tiiketen konumunda da olabilmektedir. Dolayisiyla, sosyal medya platformlari
teknolojik temeller iizerine insa edilmis internet tabanli uygulamalardan ibarettir (Berthon, Pitt,
Plangger, & Shapiro, 2012) .

Tiiketicilerin okudugu, izledigi, dinledigi tiim bu igerikler ayn1 zamanda medyanin ne
oldugunu ve onunla nasil bir iligki icerisinde olunmasi geregini 6greten igeriklerdir. Kimlik,
tavir-tutum, paylasimlar, etkilesim ve itibar gibi 6zellikler, igerigi iireten tarafin da tiiketen
tarafin da kiiltiirel edinimlerini etkiler niteliklerdir (Kietzman, Hermkens, McCarthy, &
Silvestre, 2011 ).



Youtube

Bahse konu sosyal aglar, genel anlamda ¢ok genis bir hedef kitleye sahiptir. Her meslek
ve yas grubuna mensup kisilerin benzer platformlarda yer aldigin1 gérmek miimkiindiir. Bu
platformlardan birisi de youtube kanalidir. Yerlesik kiiltiirde alisilagelen yayin bigimiyle temel
benzerlikler tasimakta olan Youtube, dijital platformlar icerisinde en hizli biiyliyen, zengin
icerige sahip video dagitim platformu olarak kullanilmaktadir. Nitekim, bir televizyon bir
kiitiiphane veya bir arsiv odas1 6zelliklerini tek bir platformda yansitmaktadir. En amatdrden
en profesyonele kadar her tiirlii icerige agik olmasi da kullanict sayisinin artmasinda etkili
olmustur (Snickars & Vonderau, 2009).

Sosyal medya genel anlamda kullanicilarin iizerinde derin etkiler birakmaktadir.
Tiiketici taraf bazen bu etkilenmenin farkinda bile olmaz. Bu temel sebep oncelikli goriilerek,
iceriklerin yapilandirilmasina dikkat edilmesi biiylik 6nem tasimaktadir. Bilgisayar bilimi
acisindan bakildiginda ise youtube yalnizca veri tabanindan ibaret bir kurgudur. Bu bir tiir
iletisimin sayisallagsmasidir. Bu sayisallagma, medya igeriklerinin, kitaplardan film seridi veya
kaset gibi techizatlara kadar tiim ihtiyaglarin ortadan kalkmasini ve veri tabalarinda olusturulan
iceriklerin geleneksel yontemlerden bagimsiz bir bicimde, genis kitlelerce erisilebilir olmasini
saglamistir (Kara, 2013).

Yenilikgi fikirler ve her tiirlii konu hakkinda bilgi paylagimi yapmaya yarayan Youtube

kanalinin ayn1 zamanda acik kaynak arsivlemeye yarayan bir platform oldugu savunulmaktadir.
Geleneksel medya diistintildiigiinde bu 6zelligi, Youtube kanalini, kullanicilart i¢in daha
ozellikli ve avantajli kilmaktadir. Bu 6zgiirliik¢li saha ayn1 zamanda ilgi alanlarina yonelik
tavsiyelerde bulunarak benzer igeriklere de kolayca erisim saglamaktadir. Giiniimiizde yasanan
dijital doniislimiin ardindan gelisen ve bir nevi televizyonmuscasina davranan bu kanal mevcut
platformlar icerisinde medyaya en basarili bicimde uyum saglamis olan kanaldir. Nitekim
gelecek nesillerde olusacak gorsel kiiltiir icin bu dijital platformun hayati 6nem tasidigi goriisii
savunulmaktadir. (Snickars & Vonderau, 2009).

Tiiketim bigimleri evirilen yeni diizene gore gelisip degistikce, kullanilan platformlarin
da dogacak olan ihtiyaglara gore gilincellenerek yenilikler gerektirmesi muhtemeldir. Tiim bu
yenilikler ise giinliik yasantimiza giren yeni kavramlarin yaninda, dilimize de yeni terimlerin
terimdir. Bu isimle anilan kullanicilar, platformun sunmus oldugu imkanlar dogrultusunda
bireysel kanal yoneticisi olabilmekte, igeriklerin tiim kontroliinii saglamakta ve ozgiirce
paylasimlar yapabilmektedir. Dolayisiyla, amacina uygun igeriklerin olusturulabilmesi i¢in
bireylerin kiiltiir seviyeleri ve biling diizeyleri de onem tagimaktadir. Bu diisiincelerin
paralelinde, olusturulan igeriklerin dogru bilgi kaynagi olmasinin yani sira gorsel sanatlar
acisindan da gelistirilmis olmasi toplumsal olarak fayda saglayacak bir etkendir.

Grafik Tasarimda Tipografi ve Tletisim

Temel birtakim ilkelere sahip olan grafik tasarim disiplini, ¢izgi, ton, renk, doku, bigim,
o0l¢ii, yon gibi kavramlarin, detayli diisiiniilerek, mantikli ve dogru bir bicimde kullanilmasiyla
kurgulanan tasarimlar1 kapsamaktadir. Bu ilkeler, salt grafik tasarim disiplininde degil, gorsel
sanatlarin kullanildig1 tiim disiplinlerde, tasarima algiy1 etkileme 6zelligi ylikler. Tasarim
bosluk ve doluluk dengesiyle, kurguda hiyerarsinin goz 6niinde bulundurulmasi gereken bir tiir
organizasyondur. Tipografiyle yapilan tasarim ise goriintii ve mana bakimindan kurgulanan bir



biitiindiir. Cilinkii sanatin ve tasarimin bulundugu bir¢ok alanda, derdimizi anlatmak ve dahasi
gostermek icin aracidir. Tasarim her zaman bir amag ugruna yapilir, bir derdi vardir. Tasarimin
hedefi var olan veya ongdriilen bir problemi ¢ézmektir (Ergiiven, 2021). Bu problem zaman
zaman vurgulanmak istenen temel bir fikir veya diislinceyi zaman zaman ise gosterilmek
istenen bir olayr veya tamitilmak istenen bir gseyi goriiniir kilmaktir/kilmak istemektir.
Dolayistyla tasarimin en temel 6gesi olan tipografi, gorsel sanatlarin ve giinliik yasantimizin
temelinde yer alir. Tanim olarak ise, duygu ve diisiinceleri gorsel ve anlamsal agidan agik ve
anlasilir bir bicimde ifade etmeye yarayan, dilin bir aracisi, iletisimin bir bi¢imidir (Ambrose
& Harris, 2012).

) b —oting

Gorsel 2 ve 3: Erisim Tarihi: 5 Aralik 2021. Internet adresi: https:/tr.pinterest.com

[letisim ise son derece dinamik bir olgudur. I¢inde bulunulan zamana, mekana ve olay
orgiisiine gére yontemi ve tarzi degisiklik gosterir. Bu sebepledir ki, bir kitleye ulagsmasi i¢in
kurgulanan her tiirlii tasarim, acike¢a ifade edilmek ve ¢cogunluk tarafindan anlasilabilir olmak
durumundadir. Bu durum iletisim bilgisinin yaninda hi¢ siiphesiz ki tasarim bilgisini de
gerektirecektir. Yaziyla iletisimi saglamak tasarimin biitliiniinde olmasi1 gerektigi gibi, agiklik
ve dil birligine ihtiya¢ duyar. Bu baglamda, kiiltiirel ve toplumsal stereotiplere yonelik tasarim
fikri glinlimiiz diinyasinin iletisim sahasi ve s6z konusu hedef kitle diisliniildiigiinde, yetersiz
olacaktir.

Modernlesmeyle birlikte, 20.yy. sanat akimlar1 tiim Avrupa’nin sanatsal bakis agisini
sekillendiren hareketler, 6zellikle de 1919 yilinda Almanya’da kurulan Bauhaus okulu, islevi
One alarak zanaatin sanatla kesigsmesi geregini savunmustur. (Artun & Alicavusoglu, 2017).
Boylece tasarim, sanatgi ve zanaatci arasinda ortak bir dilin kurulabildigi iiriin niteligine
biirlinecektir. Ve bu durum hem modern zamanin hem de modern sanatin kesisimiyle anlamli
bir biitiin olusturacaktir (Becer, 2016).

Jan Tschichold ile birlikte Modern tipografi anlayis1 daha nitelikli ve zamanin ruhunu
kavrayabilen yazi tasarimlarinin dogmasint saglamistir. Tipografinin, fazlaliklarindan
kurtulmasiyla kazandig1 yalinlik, yaziy1 dekoratif bir eleman olmaktan ¢ikarip, salt iletisimin
gerekliliklerine cevap verir bir nitelige tasimistir (Bektas, 1992). Ayni1 zamanda tipografideki
bu sadelik tasarim yiizeylerine ve sayfa grid sistemlerine de yansimistir. Bu modernist tavir,
kisa zaman igerisinde kabul gormiistiir. Yazi1 karakterlerinin metnin ruhunu yansitan nitelikte
tasarlanmasi, tasarim yiizeylerinin ise geometrik ilkelere dayandirilarak kurgulanmasi tasarima
islevsellik kazandiran 6zellikler olarak kabul edilmistir (Becer, 2016).

Tasarimda Tipografinin Estetik ve Islevsel Algisi

Tasarim giiniimiizde tiim evreni kapsamis durumdadir. Giyilebilir, yenilebilir,
izlenebilir, okunabilir, dinlenebilir, sdylenebilir ne tiir ey var ise bir tasarim tirlinii olma
kapasitesine sahiptir. Dolayistyla toplum her yoniiyle bir tasarim algisina biirinmektedir. Bu
durum bir tiir imaj balonu olusturmaktadir ve giderek birtakim degerler bu balon igerisinde
yozlagmaya, degismeye, unutulmaya ya da goriilemez olmaya mahkumdur (Artun, 2015). Oysa
tasarimlar gostergelerden ibarettir ve insanligin baslangicindan beridir gostergeler, iletisimde



anlami ve algiy1 pekistiren insan beynine ulastirip anlagilmasini saglayan isaretlerdir. (Ertan &
Sansarci, 2016).

Tasarimda yer alan tipografik dgelerin ise tasarlanan sey’in tasidig1 anlamla ve fotograf,
video ya da ¢izim gibi diger gorsel dgelerin tiimiiyle uyum, harmoni i¢inde kullanilmis olmasi
gerekmektedir. Bu sebepledir ki tasarim bir biitlin olarak ayni dili konusur ve algty1 ayni ana
fikre yoneltir. Ornegin isyami barindiran bir tasarimin, yiizeyinde naif ve dairesel formda
tipografileri tasimasi yerinde olmayacaktir. Tipki cocuklar i¢in olusturulmus bir igerigin
ylizeyinde kullanilacak tipografinin ¢ok resmi, koseli ve bold karakterlerden secilmesinin
yerinde olmayacagi gibi. Buradan da anlasilacagi iizere yazi, tasarimin disariya yansiyan
yliziinii gostermenin yani sira, tasarim hakkinda konusan da bir 6gedir (Ertan & Sansarci,
2016). Amacina uygun bir bigimde bu tiirli agik ve anlasilir ifadeler ve goriintiiler tipografinin
islevselligini gosterir.

Estetik algis1 ise esasen son derece tartismaya agik ve goreceli bir tutumdur. Williams’in
savunusuna gore, diinyada taninan en yogun bireysellik bicimi sanattir. Ve ancak toplum
tarafindan bir yasam bicimi olarak kabul gordiigiinde bu bireysellik sanat1 sembolize eden bir
gerceklige biiriiniir (Williams, 2017). Tasarim ise kendi icerisinde bir yoniiyle matematigi de
barindirdig i¢in, dogru veya yanlis algisinin destekleyecek belirli yontem ve kurallardan s6z
etmek miimkiindiir. Bilindigi {izere, sanatta estetik ¢agrisim, sinirlandirilmig bir alan igerisine
yerlestirilen goriintiilerden ibarettir. Bu sinirlar igerisindeki diizenleme, hiyerarsik agidan dogru
konumlandirilmali, kadraj1 ve perspektifi géz ardi etmeden, renklerin uyumu ve yazi stillerinin
acik-koyu dengesi ile harf agirliklar1 diistiniilerek konumlandiriimalidir.

Youtube Kanalinda Yer Alan iceriklerin Tipografik A¢idan Incelenmesi

Glinlimiizde dijital platformlarda yer alan igerikler birer tiiketim nesnesidir. Bu icerikler
iletisim kurmanin da bir bi¢imi olduklari i¢in, 6zgiin birer tasarim dgeleridir ayn1 zamanda. S6z
konusu iceriklerin yani gostergelerin, tiikketimi gerceklestiren kisi ve/veya ortama gore de
tasarlanmasi1 gerekmektedir (Baudrillard, 2016). Nihayetinde tiiketim, izlemek, dinlemek,
anlamak, benzerlerine ulasmak ve yaymak seklinde gelisen bir silsiledir. Dolayisiyla, medya
havuzuna giren tek bir video dahi genis kitlelere ulasabilen ve herkesi farkli oranlarda
etkileyebilme yetisine sahip olan bir iceriktir. Youtube kanalindaki igerikler de tasarim
ozellikleri bakimindan s6z konusu bu ozellikleri tastyor olmalidir. Bu baglamda “Youtube”
kanalinda yer alan videolarda kullanilan tipografik 6gelerin, anlasilir ve dikkat ¢ekici olmasi
gerekmektedir. Ayrica diizenli icerik iiretiminin yapildigi kisisel kanallardaki videolarin,
tasarim bakimindan dil birligi icinde olmasi, ¢agrisimi saglamak i¢in 6nem arz etmektedir.

Ozgiirliiklerin alan1 olan yeni medya ortamlarinda, icerik ve tasarim bakimindan
tamamen kisisel kararlar verilerek olusturulmus igerikler ve paylasimlar incelendiginde,
Youtube kanali kullanicilarindan 4 adet 6rneklem kiimesi belirlenmistir. Bu sayfalar, 1.Baris
Ozcan, 2.Refika’nin Mutfagi, 3. IKO Astroloji’dir.
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Gorsel 4: “Baris Ozcan” kisisel Youtube kanal1.



Yukarida yer alan gérsel 4, Baris Ozcan’in yonettigi 5,65 milyon aboneligi olan
kanaldir. Kaydedilmis videolarindan alinan bu kesitte goriildiigii kadariyla, videolarinda
genellikle kendisine ait bir sahne yer almaktadir. Video igerigini anlatan kurgusal zeminin yan1
sira tipografi tercihi ve diyagonal yerlesim, blok veya ayrik kullanim bi¢imi dikkat
cekmektedir. Bu yalinlik, tipografinin {izerine diisen gorevi yerine getirmesini ve igerik
hakkinda bilgi veren goriintiiye yonelmemizi saglamaktadir. Videolar arasindaki dil birligi ise
ayni aileye ait fontun farkli agirliktaki versiyonlarini kullanarak olusturdugu hiyerarsik
diizenleme yontemiyle saglanmistir.

Gorsel 5: “Refika’nin Mutfag1” kisisel Youtube kanali.

Gorsel 5, Refika’nin Mutfag: isimli, 2,14 milyon aboneligi olan ve yemek tariflerinin
videolarinin paylasildig: bir kanaldir. Yukarida yer alan kesitte gortildiigi {izere, tariflerin
iceriklerini ya da cesitlerini ifade eden tasarim yiizeyleri olusturulmustur. Bu gorsellerde,
kullanilan tipografik farkliliklar dikkat ¢ekiyor olsa da videolarin sol kenarina yerlestirilen
“YEMEK OKULU” ifadesi sablon bir kullanim olusturmus ve dil birliginin yakalanmasina olanak
saglamistir. Renkli zeminden yaziy1 ayristirmak ve okunurlugunu arttirmak i¢in tipografiye
uygulanan stroke(dis kenar ¢izgisi) uygulamalar1 ¢arpiciligi arttirsa da secilen fontu, modern
tipografi algisindan uzaklastirmaktadir.
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Girsel 6: “IKO Astroloji - Ilknur Azizoglu” kisisel Youtube kanal.

Gorsel 6, Ilknur Azizoglu isimli bir astrologa ait bir paylasim kanalidir. 22,6 bin
aboneye sahip olan bu kanalda yayinlanmis videolarindan alinan kesitte de goriildiigii iizere,
tipografi konusunun 6nemi goz ardi edilmis, hicbir surette dil birliginin yakalanmasina olanak
tanimayacak se¢imler yapilmistir. Salt video igerigini yansitmak maksadiyla kullanilan
tipografi uygulamalar1 koyu zeminler {izerinde yogun bir kullanim alanina sahiptir. Bu
yogunluk, punto farkliliklariyla birbirinden ayristirilarak yakalanmasi hedeflenen hiyerarsinin
de etkisini kaybetmesini saglar. Tasarim ylizeyi yalinliktan yoksundur. Bosluk hissi vermedigi
gibi, kullanilan gorsellerin de aydinlik olmayisi izleyiciyi yalnizca kullanilan metin bloklariyla
bas basa birakmaktadir. Gorselin ikinci ve {giincii sirasinda yer alan video kayitlarinda
goriildiigii tizere, renk konusunda da bir tutarsizlik hakimdir. Bu durum tipografiyle
saglanamayan devamliligin genel goriintii itibariyle de kaybedilmesine yol agmaktadir.



Sonug

Tiim bu ifadelerin 15181nda tipografinin, tasarimi estetik ve islevsel agidan destekleyici
yOnii yadsinamaz. Bir tasarimin algilanabilirligi, anlagilirligi ve yalinlig: tipografinin kullanim
bicimiyle sekillenmektedir; nitekim tasarim, farkli bir¢ok elemanin bir arada kullanilmasiyla
gerceklesir. Grafik Tasarim alaninin alt disiplini olan tipografi ise bu siirecte gorsel iletisimin
temel 6gelerinden birisidir.

Arastirmanin genelinde de belirtildigi iizere tipografi, dogru kullanildig1 takdirde
tasarimda dogru ifadenin bir yoludur. Ayn1 zamanda gosterilen sey her ne olursa olsun onun
icerigini yansitmasinin yani sira o sey’in stili hakkinda da bilgi verecektir. Orneklerde de
goriildiigii tizere ki, tasarim ve tipografi kullaniminin uygunlugu bakimindan daha dogru olan
Baris Ozcan’a ait video kanali, ayn1 zamanda en ¢ok takipgisi olan kanaldir. Daha detayl bilgi
vermek gerekirse, Baris Ozcan kanalinda bilim, teknoloji ve tasarim konularini islemekte,
giindemi takip ederek derinlemesine arastirmalar yapmaktadir. Ayrica aragtirmalarindaki
maksadi videolarina yansimis oldugu i¢in igerik ve onu yansitan tipografi dikkat cekmektedir.

Sonug olarak tasarim, hayatlarimizda 6nemli bir yere sahiptir ve tasarimin tagimis
oldugu estetik alginin yani sira islevsel olmasi da son derece dnemlidir. Ciinkii dogru bir tasarim
icerigi anlamli hale getirdigi kadar, izleyici iizerinde olumlu yonde psikolojik bir etki de
yaratmaktadir. Ve bu etki onu izlenebilir, anlasilabilir, dikkat ¢ekebilir kilar. Bu etkiler ise
estetik acidan ve islevsel acidan ¢ift yonlii bir etki saglar.
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